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Bu raporun tim haklari saklidir. Reklamcilar Dernegi kaynak gosterilmeden kopyalanamaz, ¢cogaltilamaz, dagitilamaz, yeniden basilamaz,
gosterimi yapilamaz, baska formatlara elektronik, mekanik, fotokopi veya kayit olarak dénistlirilemez. Bu rapor icinde yer alan veriler, bilgiler ve
grafikler ancak kaynak gosterilerek ve lizerinde degisiklik yapilmadan oldugu gibi kullanilabilir; herhangi bir bolimU tek basina alintilanarak, bu
rapor icerisinde yer alan aciklamalar ve bittnliginden farkh bir anlam ifade edecek sekilde kullanilamaz.



Yonetici 0zeti: Turkiye'de tahmini medya ve reklam yatirimlari, 2019

Medya yatirnmlari

t 8.839 $1.559

Reklam yatirimlari

t 2.210

Yaratici isler, yapim, baski, BTL,
sponsorluk ve reklamveren hizmet
bedellerini igermekte ve toplam
yatirimlarin %25’ini olusturmaktadir

USDTRY = 5,67
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2019 ddnemine iliskin tahmini
rakamlardir. Rakamlara KDV dahil
edilmemistir.

Rakamlar yuvarlamadan otlri
toplami vermeyebilir.

(%X) Mecra igerisindeki pay!i
gostermektedir.

Toplam (TL)
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2019 yilinda reklam yatirirmlarini en ¢ok arttiran sektorler
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Diunyada medya yatirimlari
Kiresel toplam medya yatirbmlari, 2015-2020

Diinyada medya yatirimlari, milyar USD

668
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613

2015 2016 2017 2018 2019T* 2020 T
mm Toplam medya yatinmlari (milyar USD) —o—YIillik % degisim

Kaynak: Zenith, Eyltl 2019
*Ceyreklik yayinlanan Zenith raporunda 2019 yili igin son geyrek verisi tahminlenmektedir.

Dijital medya yatirimlarinin toplam
yatirbmlar icerisindeki payi %50’ye
vaklasmaktadir

Dijital medya yatirnnmlari buyUmesini stirdirerek
2019 yilinda toplam medya yatirimlari
icerisindeki payini diger mecralara gore daha hizh
bir sekilde artirmistir ve 2021 yilinda %50"yi
asan bir paya sahip olmasi beklenmektedir.

2019 yilinda, Dinya genelinde %4,4 blyudagu
tahmin edilen toplam medya yatirimlarinin
%47’si dijital mecralara yapilirken, dijital baylime
payini agirhikh olarak yazili basin ve TV'den
almaktadir.
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Dunyada medya yatirbmlari
Ulkeler bazinda medya yatirimi / GSYH oranlari, 2019
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Medya yatirimi yillik % dedisim orani (2018-2019) - (Yerel para birimi ile)

amcilar Dernegi, TUIK, IMF

Daire buyuklikleri 2018 yili medya yatirrm $ hacimlerini ifade etmektedir. Bliylme oranlari yerel kur baz alinarak hesaplanmistir.

Turkiye'de biiyiime potansiyeli

Yillik medya yatirim blyUkligid 1 milyar ABD
dolarinin Gzerinde olan 41 Ulkedeki toplam
yatirrm hacmi $610 milyar olup, bu rakam dlnya
genelindeki toplam yatirimlarin yaklasik %95’ini
temsil etmektedir.

2019 yili itibariyle bu 41 Ulkedeki medya
yatirnmlari bir 6nceki yila oranla (yerel para
birimleri ile) ortalama %?9,1 seviyesinde
blyUmuistir.

Tirkiye, medya yatinmlar blyUkligu agisindan
(USD) dinyanin 35. blyuk pazaridir ve toplam
hacim iginde payi %0,2dir.

Ulkemizde medya yatirimlarinin GSYH igindeki
orani, en buylk 41 pazar icindeki en disik oran
olup, Ulkemizde medya yatirimlarinin GSYH'ye
oraninin sahip oldugu dederin yaklasik 3,5 kathk
bir bliyime potansiyeli olduguna isaret
etmektedir.
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Turkiye’'de 2019 yili medya ve reklam yatirbmlar (milyon TL)
2019 yilinda toplam medya ve reklam yatirimlar %6,2 buyuyerek 11,0 milyar TL olmustur.

t 8.839 | $ 1.559
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Medya yatirimlan

]

Televizyon Basin Acgikhava Radyo Sinema Dijital
4.068 578 831 327 95 2.940
Y Display 1.680
$aVk] Reklam Uniteleri 609 Arama Motoru 1.110
A1l Raporlanan 3.526 R&¥ Gazete 503 Blyluk Alan 111 flan 125
Raporlanmayan 542 Dergi 75 Dijital 111 Diger* 26

Reklam yatirimlari t 2.210 | $ 390

Yaratici isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermekte ve toplam yatirimlarin %25’ini
olusturmaktadir.

Toplam medya ve reklam yatirimlari £ 11.049 | $1.949

Kaynak: Reklamcilar Dernegi, Deloitte analizi
* Diger altinda e-posta ve oyun ici reklamlar / Griin yerlestirme faaliyetleri kapsanmaktadir. 8
USDTRY = 5,67 Rakamlara KDV dahil edilmemistir. Rakamlar yuvarlamadan 6ttrd toplami vermeyebilir.



Turkiye'de medya yatirimlan

Mecra bazinda gelisim
Yatirimlarin mecra bazinda dagilim ve degisimi
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Diger 26 0,3% 19,8% Kaynak: Deloitte analizi
Daire buyuklikleri 2019 yili medya yatirnnm TRY hacimlerini ifade etmektedir
Top|am 8_839 0/0100 0/06,2 2018-19 % dedisim oranlari karsilastirilabilir kapsamlar arasindaki degdisimi ifade

etmektedir. Rakamlar yuvarlamadan 6turd toplami vermeyebilir.
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Metodoloji (1/2)

Medya yatirimlari tahminleme yaklasimi ve paydaslari

ICANTAR
MEDIA

Medya yatirrm tahminleri,
Kantar Media’'nin dizenli
olarak élcimlemesini
yapmakta oldugdu, ilgili donem
ve mecra bazinda gergeklesen
reklam slire ve adet
detaylarini iceren AdEx
veritabani baz alinarak
yapilmaktadir.

=S

Hesaplama ve kaynaklar her
mecra igin farklilasmakta olup
bir sonraki sayfada detaylica
aciklanmaktadir.

Deloitte.

Deloitte, sirketlerden ayri ayri
gelen tahmin verilerini
istatistiksel olarak ugdedgerleri
eleyerek ve Agikhava ile
Sinema mecralarina yoénelik
ciro bildirimlerini
dederlendirerek, net
tahminleri olusturmakta,
cesitli kontrol, saglama ve
kiyaslamalarini yaptiktan
sonra Medya Yatirimlari
Danisma Kurulu ile
paylasmaktadir.

Medya Yatirimlari
Danisma Kurulu
(RD, RVD, IAB, ARVAK,
URYAD, MMA)

RTUK verileri, sektér
oyunculari ve derneklerle
yapilan gdérismeler g6z éninde
bulundurularak verilerin
tutarliligi kontrol edilmekte ve
ortaya cikan sonuclar kurulan
Medya Yatirimlari Danisma
Kurulu'nda
degerlendirilmektedir.

Herhangi bir tutarsizlik olmasi
durumunda ajanslardan teyit
amach ikinci tur veri talebi
yapilmaktadir.

Degerler finalize edildikten
sonra Deloitte, Turkiye Medya
Yatirimlarini iceren hem
lansman hem de internet
sitesinde yayinlanmasi igin
Danisma Kurulu tarafindan
onayli bir sunum
hazirlamaktadir.
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Metodoloji (2/2)
Mecra bazinda medya yatirimlari tahminleme yaklasimi

Televizyon

Basin

Acikhava

Radyo

Sinema

Dijital

RD lyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilhimi ve sekt6r
portféylerini de géz 6nline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar (zerinden Ulke
geneli icin net medya yatinnmlarini hesaplamaktadir.

RD lyesi medya planlama ve satin alma ajanslar ve basin kuruluslari kendi islemlerinin
dagilimi ve sektor portfoylerini de gdz énline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan
kullanimlar Gizerinden Ullke geneli icin net medya yatirnmlarini hesaplamaktadir.

Acikhava sektdriinde faaliyet gdsteren firmalar tarafindan bildirilen cirolar konsolide
edilmekte ve veriler gegcmis yillar ile karsilastirilarak olasi anormaliler tespit edilmektedir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslar kendi islemlerinin dagilimi ve sektor
portfoylerini de goz 6nline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar lizerinden (lke
geneli icin net medya yatinmlarini hesaplamaktadir.

RD lyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektér
portféylerini de géz 6nline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden Ulke
geneli icin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir. Paylasilan rakamlar sinema
sektoériinde faaliyet gosteren firmalarin ciro bildirimleri ile kiyaslanmaktadir.

RD, IAB ve MMA lyeleri kendi islemlerinin dagilimi ve sektor portfoylerini de géz 6nline
alarak, Ulke geneli igin net medya yatinnmlarini hesaplamaktadir.

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

Kantar Media, RD Uyeleri, Basin Kuruluslari

ARVAK Uuyeleri ve Acikhava sektdriinde
faaliyet gosteren diger firmalar

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, diger radyo
ajanslari

Kantar Media, RD Uyeleri, Sinema
sektorinde faaliyet gésteren firmalar

IAB uyeleri, RD lyeleri, MMA Uyeleri

14



Kapsam (1/2)

Televizyon -
Raporlanan

Televizyon -
Raporlanmayan

Reyting 6lciimi tam zamanh raporlanan TV kanallarinda gergeklesen GRPxSaniye slreleri dogrultusunda RD Uyesi medya planlama ve
satin alma ajanslari tarafindan yapilan tahminleri igermektedir.

GRP x saniye ya da toplam reklam siresi 6lgiimlenen tiim spot/bant reklamlar, advertorial, tiriin yerlestirme, tele-alisveris, ve program
destekleme (sponsorluk) gelirleri dahildir.

Tam zamanli reyting 6lgimu yapilmayan, ancak saniye bazinda aldiklari reklam siireleri Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan tim
ulusal ve yerel kanallarinda, Avrupa kanallar harig, yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir.

Toplam reklam siresi 6lgimlenen tim spot/bant reklamlar, advertorial, Grliin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri
(sponsorluk) dahildir.

Kantar Media raporlama kapsaminda
yer almayan kanallar, zorunlu kamu
spotlari, Avrupa kanallar

Basin - Gazete

Basin - Dergi

Kantar Media’'nin raporlama kapsaminda stitun santimetre reklam alani ve sayfa sayisi bulunan bitlin ulusal ve yerel Ana Gazete, Gazete
Eki ve Gazete Dergi Ekleri dahildir

Kantar Media’nin reklam alanlarini 6lgiimledigi tim ulusal ve yerel dergi ve magazinler kapsam dahilindedir.

Adirlikli yerel ve sektorel basin ve seri
ilanlardaki kelime ilanlari, insert,
editorial, advertorial ve etkinlik gibi
AdEx kapsaminda raporlanmayan
reklam yatirimlari

Acikhava - Dijital

Acikhava - Biiyiik
Alan

Acikhava -
Reklam Uniteleri

Dijital agikhava rakamlari Led ekran, AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlar icermektedir.

Blyuk alanlar duvar, giantboard, parapet, cam ylzey gibi alanlari icermektedir.

Acikhava reklam Uniteleri CLP, billboard, megalight, megaboard, banner gibi alanlari icermektedir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler,
tabelalar ve promosyon Urinleri gibi
diger uygulamalar

Kantar Media’nin gergeklesen reklam siresini 6lgimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirim tahminlerini

Radyo icermektedir.
Toplam reklam siresi 6lgimlenen tiim spot/kusak reklamlar, Grlin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri dahildir
Sinema Kantar Media’nin reklam siresini 6lgimledigi tim sinema salonlari kapsam dahilindedir. Sinema igi fuaye alanlari, salon igi

Yatirim rakamlari sadece siresi raporlanan perde reklamlarini icermektedir.

raket kullanimlar ve sponsorluklar
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Kapsam (2/2)

« Tum gosterim ve tiklama bazli reklam yatinimlari: Cihazdan bagimsiz olarak yurtici ya da yurtdisi yayincilarda, tim CPM ve CPC bazlh

Mecra Kapsam igi
Programatik ya da dogrudan alim ile, tim masausti ve mobil browser platformlarinda yer alan:
yayinlar (banner, textlink, advertorial, rich media, in-text, vs...) ]
Dijital — Display « Video reklamlar: Video 6n, ici reklamlar. Video paylasim sitelerinde (YouTube, Dailymotion, Izlesene vb.) yapilan reklam yatirimlari

» Native : Marka mesajini, farkl mecralarda tiketicinin okuma/izleme akisini b6lmeden sunan tim Ucretli reklamlar
Arama motoru yayinci agindaki reklam calismalari da bu kategoride dederlendirilmektedir. Sosyal medyalarda yayinlanan reklamlar da

dahildir

Dijital - Arama

Motoru
Dijital - ilan «+ llan sitelerinde harcanan premium listelenme tutarini (bu sitelerde yapilan display rakamlari harig, ilan verenlerin yatirnmlari - Ornek: Ust
Sayfalarn sirada gikma, kalin yazi, premium Uyelik bedelleri vs...) icermektedir.
Dijital — Diger » E-Posta ve oyun igi reklam / Urlin yerlestirme galismalarini igermektedir.

» Arama motorlarinda reklamin 6ncelikli gésterilmesi amaciyla arama motorlarina yapilan yatirimlari kapsamaktadir.

Kapsam disi

CRM cgalismalari (SMS ve email
goénderimleri vb)

Yaratici isler (kreatif yapim, web, oyun
vs. hazirlanmasi)

SEO ve danismanhk harcamalari

ilan sayfalari listelenme bedelleri
(classifieds)

Kiglk o6lgekli isletmeler tarafindan
karth yéontemler kullanilarak yapilan ve
bireysel reklam verenlere ait dogrudan
reklam harcamalari
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