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Arastirmanin Yontemi

. 2020 Effie Yanismasi’nda 8dilli ve finalist olmak Gzere toplam 312 TV
reldlami kodlanmistir.

.30 TV filmi analiz disinda birakilmis ve toplamda 282 TV reldam
Uzerinden nihai analiz gerceklestirilmistir.

. Analize dahil edilen 282 TV filmi icerisinde Effie 6dullG TV reklam
sayisi 124, finalist TV relklam sayisi ise 158 olarak belirlenmistir.

. Analiz disinda birakilma kriterleri su sekilde tanimlanmistir:
1. Ana karakter cocuksa,
2. Ana karakter animasyon/cizgi film karakteriyse,

3. Ana karakter evcil/vahsi hayvansa.



2020 Effie Odili ve Finalist Bazinda
TV Reklamlarinda Ana Karakter

%56

Kadin ana karakter
2019 Effie Finalist ortalamasi

%40

Kadin ana karakter
2019 Effie Odiillii ortalamasi

I Kadin
B Erkek

Effie Odiilliiler Finalistler

N=91 N=112

N=203 (insan bulunmayan 20 reklam ve ana karakterin olmadigi 59 reklam analize dahil edilmemistir.)
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2019 ve 2020 Effie TV Reklamlarinda
Ana Karakter Karsilastirmasi

2019 Effie 2020 Effie

N=181 N=203

v Bahgesehir University

I Kadin
B Erkek



2020 Effie TV Reklamlarinda
Kategori Bazinda Ana Karakter

%100

%92

o,
618 I Kadin
%71 %71 %71
0 ° - B Erkek

%50 %50

%29 %29
%10
X e
Otomotiv Banka Telekomiinikasyon Online/ Dayanikli Karth Saghk/ Kozmetik/Giizellik Ev Temizlik
ve Finans Offline Esya ve Odeme Kisisel ve Kisisel Bakim ve Bakim
Perakende ve Kiictik Sistemleri Korunma
Pazar Yeri Ev Aletleri
N=11 N=7 N=7 N=26 N=7 N=8 N=18 N=16 N=14

seweneeennnne Kategori bazinda reklamdaki kadin ana karakter 2019 Effie TV reklamlari ortalamasi

(Oranlar yorumlanirken érneklem sayilarinin kisithhigr géz éniinde bulundurulmalidir.)
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2019 ve 2020 Effie TV Reklamlarinda
Yardimcl Karakter Karsilastirmasi

2019 Effie 2020 Effie

N=107 N=122

v Bahgesehir University

I Kadin Yrd. Karakter
B Erkek Yrd. Karakter
| Kadin&Erkek Yrd. Kar.



2020 Effie Odiili ve Finalist Bazinda
TV Reklamlarinda Disses

I Kadin
B Erkek
I Kadin&Erkek Disses

%31

Kadin Disses
2019 Effie finalist ortalamasi

%12
Kadin Disses

2019 Effie odiillii ortalamasi

Effie Odiilliiler Finalistler

N=94 N=143

N=237 (Digses bulunmayan 45 reklam analize dahil edilmemistir.)

REKLAM - J
l v VERENLER UtiSTLE?E?IYEPE
A 4 ]

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEG Bahcesehir University

7



rvd

REKLAM
VERENLER
DERNEGI

REKLAMCILAR DERNEGH

2019 ve 2020 Effie TV Reklamlarinda
Disses Karsilastirmasi

2019 Effie 2020 Effie

N=211 N=184

I Kadin Disses
B Erkek Disses
| Kadin&Erkek Disses



2019 ve 2020 Effie TV Reklamlarinda
Jingle Seslendirenin Cinsiyeti Karsilastirmasi

I Kadin Jingle Sesi
B Erkek Jingle Sesi
I Kadin&Erkek Jingle Sesi

2019 Effie 2020 Effie

N=127 N=125
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2019 ve 2020 Effie 2019 ve 2020 Effie

TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Yasi Erkek Ana Karakterin Yasi
7 B 18-34 Yas W 1834 Yas
B 35-49 Yas B 35-49 Yas
" 50+ Yas " 50+ Yas
%5
2019 Effie 2020 Effie 2019 Effie 2020 Effie
N=88 N=107 N=93 N=96
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2020 Effie 2020 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda

Ana Karakterin Ana Karakterin
Beden Olcisi ™ Beden Kas Orani™

Kasli Olmayan
O Beden

B Kasli Beden

I Dusiik Kilo
B OrtaKilo
7 VYiksek Kilo

%8 X

Kadin Ana Karakter Erkek Ana Karakter Kadin Ana Karakter Erkek Ana Karakter
N=107 N=96 N=107 N=96

N=203 (insanin olmadigi 20, ana karakterin olmadigi 59 reklam analize dahil edilmemistir.)

*2020 Effie TV reklamlarinda beden 6l¢lsi ve beden kas orani kategorilerinde kodlama sekli degistirildigi icin
2019 karsilastirmali analiz gerceklestirilmemistir.
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2019 ve 2020 Effie 2019 ve 2020 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Asgari Giyiniklik Derecesi Asgari Giyiniklik Derecesi

%96

I Tamamen Giyinik
B Kismen Giyinik
| Agirlikh Ciplak

I Tamamen Giyinik
B Kismen Giyinik
| Agirlikh Ciplak

] Ciplak B Ciplak
%7
%1 %3 %1 2 %1
2019 Effie 2020 Effie 2019 Effie 2020 Effie
N=88 N=107 N=93 N=96
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2019 ve 2020 Effie
TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin
Calisan Rolu

2019 Effie

rvd

N=88
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2020 Effie

N=107

I Calisan
B Calisan Degil
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2019 ve 2020 Effie
TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin
Calisan Rolu

I Calisan
B Calisan Degil

2019 Effie 2020 Effie

N=93 N=96

< BAU rovrercorrre (G4
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Bahgesehir University



2019 ve 2020 Effie 2019 ve 2020 Effie

TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Baskin Ortami Baskin Ortami

B isyeri B isyeri

I Diger

2019 Effie 2020 Effie 2019 Effie 2020 Effie
N=88 N=107 N=93 N=96
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2019 ve 2020 Effie 2019 ve 2020 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Cocuklarla Etkilesimi Cocuklarla Etkilesimi

I Etkilesimde
B Etkilesim Yok

I Etkilesimde
B Etkilesim Yok

2019 Effie 2020 Effie 2019 Effie 2020 Effie
N=88 N=107 N=93 N=96
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2019 ve 2020 Effie
TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin
Evi Cekip Ceviren Rolu

Evi Cekip

Ceviren

Evi Cekip
Ceviren Degil

2019 Effie 2020 Effie

N=88 N=107

rvd o R M BAU

Bahgesehir University
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2019 ve 2020 Effie
TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin
Evi Cekip Ceviren Rolu

Evi Cekip

Ceviren

Evi Cekip
Ceviren Degil

2019 Effie 2020 Effie

N=93 N=96
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2020 Effie Odiilli 2020 Effie Finalist
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda

Kadin Ana Karakterin Kadin Ana Karakterin
Baskin Cinsiyet RolG Baskin Cinsiyet Roli

%18]%18

%7 | %7

B Komik Kadin
M Siradan insan

B Otorite Figiri
B Cekicilikle Mesgul

I EvKadini
B Geleneksel Disi

M Siradan insan B Otorite figliri
I Ev Kadini B Seks Objesi

B Kariyer Kadini
B Geleneksel Disi

I Mutsuz/Tatminsiz Kadin -~ [l Kariyer Kadini B Seks Objesi " Erkekle Esit B Cekicilikle Mesgul [ Mutsuz/Tatminsiz Kadin
" Erkekle Esit B Hicbiri B Komik Kadin B Hicbiri
N=44 N=63

REKLAM .
' v VERENLER UNSTEREOTYPE
v Bahgesehir University

D E R N E G i REKLAMCILAR DERNEGH



17

2019 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet RolG

Siradan Otorite Ev Komik Seks Geleneksel Cekicilikle Kariyer Erkekle Mutsuz/ Hicbiri
insan Figiirii Kadini Kadin Objesi Disi Mesgul Kadini Esit Tatminsiz
Kadin Kadin N=88

2020 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Roli

Siradan Otorite Komik Ev Kariyer Geleneksel Cekicilikle Seks Mutsuz/ Erkekle Hicbiri
insan Figlirii Kadin Kadini Kadini Disi Mesgul Objesi Tatminsiz Esit
Kadin Kadin N=107

rvd o R < BAU roerzerr

DERNEG!  quam CILAR DERNE s Bahgesehir University
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2019 Effie TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet RolG

%4 %4 %3

<)
Siradan Komik Otorite Capkin/ Aile Kadinla Ev Disi Geleneksel Kariyer Dominant Hicbiri
insan Adam Figiirii Maco Erkegi Esit Hayat Disi Erkegi Erkek N=93

2020 Effie TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Rolu

Bl

Otorite Siradan Komik Capkin/ Mutsuz/ Geleneksel Kariyer Dominant Kadinla Ev Disi Aile Hicbiri
Figtirti insan Adam Maco Tatminsiz Disi Erkegi Erkek Esit Hayat Erkegi N=96
Erkek
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Effie 2020 édﬁllg ve Finalist TV Reklamlarinda
UnlU Kullanimi
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2020 Effie TV Reklamlarinda
Unli Kullanims

2020 Effie

N=203 (insanin olmadigi 20, ana karakterin olmadigi 59 reklam analize dahil edilmemistir.)

M BAU

Bahgesehir University

I Unlt Var
B Unli Yok
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Unli Kullanilan
2020 Effie TV Reklamlarinda
Ana Karakter Dagilimi

2020 Effie

N=59 (Unlinin olmadidi 144 reklam analize dahil edilmemistir.)

v Bahgesehir University

I Unld Kadin
B Unli Erkek

21
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2020 Effie TV Reklamlarinda
Unli Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Roli

%3 %3 %3 %3 %3

Otorite Komik Geleneksel Cekicilikle Erkekle Seks Siradan Ev Kariyer Mutsuz/ Hicbiri N=32
Figiirti Kadin Disi Mesgul Esit Objesi insan Kadini Kadini Tatminsiz -
Kadin Kadin
2020 Effie TV Reklamlarinda
- I.O k k k ® k o ° IQQ
Unlu Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Rolu
%4
%7 %7 %7
Otorite Komik Kadinla Capkin/ Ev Disi Dominant Siradan N=27
Figiirti Adam Esit Macgo Hayat Erkek insan
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2019 Effie sonuclariyla karsilastirildiginda 2020’de bazi kilit parametrelerde olumlu yénde bir degisim gézlemleniyor.

Ancak, degisime direncli reklam unsurlari da var.

th

Kadinin reklamlardaki gériiniirliigii artiyor.

Kadinla o6zdeslestirilen kategorilerde de
erkekleri daha fazla gérmeye basladik.

2020 Effie odulli TV reklamlarinda kadin ana karakter
kullanimi %48. Gectigimiz sene bu oran %40 idi.

Banka ve finans, telekominikasyon gibi kategorilerde kadin
ana karakter oranlari gecen seneye kiyasla daha yiiksek.

Ev Temizlik ve Bakim, Saglk ve Kisisel Korunma gibi
geleneksel olarak kadinlarla 6zdestirilen kategorilerde de
erkek ana karakterlerin kullanimi yiikseliyor.

2.5
l’

Ufak bir yiikselis olsa da reklamlarda
kadinin sesi hala sinirl diizeyde duyuluyor.

2020 Effie 6dullt TV reklamlarinda kadin disses kullaniminda
ufak bir artis gézlemleniyor (%12 iken su anda %16).

2019 ve 2020 Effie TV reklamlarinin geneline bakildiginda
4 reklamdan 3‘'linde erkek digses kullanimi degismeden
devam ediyor.

S

2019 Effie TV reklamlarinda agirlikh olarak kadin jingle sesi
kullanilmisti (%53). Bu durum 2020'de de gecerliligini koruyor
(%58).

23



SONUC

13 o

gectigimiz sene ortalamasinin altinda
(%31).

gectigimiz sene
ortalamasinin Gizerinde (%34).

erkekler daha cesitlilik barindiran ortamlarda
resmediliyor.

gectigimiz seneye
gore cok biiyilik degisimler yok.

cocuklarla
etkilesimde olan erkek temsillerinin orani daha yiiksek
(%14).

kadinlar erkeklerin iic kati
oraninda evle ilgilenirken goésteriliyor. evi cekip
ceviren erkeklerde 2019 Tv reklamlarina kiyasla 2 kat artis
var (%4).

Kisacasi, kadinlar
reklamlarda geleneksel rollerinden giderek siyriliyor.

kariyer kadini
roliinde (%9) iki kattan fazla bir yiikselis g6zlemleniyor.

inlii kadin ana
karakterler %38 oraninda otorite figiirii roliinde ve iinli
erkeklere gére cok daha cesitli rollerde temsil ediliyor.

geleneksel digi rollerde
gosterilen erkeklerde (6rn. ev isleriyle ilgilenen) gecen
seneye gore (%3) ufak da olsa bir yiikselis var (%5).

2020
Effie TV reklamlarinda en fazla otorite figiirii (%25), komik
(%16), siradan insan roliinde (%16) ve capkin/maco (%6)
erkeklere rastlaniyor.



&5

2020 Effie TV reklamlarinda kadinlar agirlikh bicimde gencg
yas araliginda gosteriliyor (%65).

50 yas lizeri
kadin ana karakter temsilleri (%5) yaridan fazla azalmis.

Kash bedenlere sahip kadinlar (%5) erkeklere (%19) gore
cok daha az gériiniirliige sahip.

Ortalama iizeri kiloda erkeklerin reklamlardaki gériiniirliigii
kadinlara gore 2 kat daha yiiksek (%17).

Kismen giyinik resmedilen (6rn. dekolte kiyafet) kadin ana
karakter orani %39 iken bu oran erkeklerde %7.
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