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Arastirmanin Yontemi

1. 2021 Effie Yansmasi’nda 6dilli ve finalist olmak Gzere toplam 310 TV
reldlami kodlanmistir.

2. 14 TV filmi analiz disinda birakilmis ve toplamda 296 TV reklam
Uzerinden nihai analiz gerceklestirilmistir.

3. Analize dahil edilen 296 TV filmi icerisinde Effie 6dulli TV reklam
sayisi 111, finalist TV relklam sayisi ise 185 olarak belirlenmistir.

4. Analiz disinda birakilma kriterleri su sekilde tanimlanmistir:
1. Ana karakter cocuksa,
2. Ana karakter animasyon/cizgi film karakteriyse,

3. Ana karakter evcil/vahsi hayvansa.



ANA KARAKTER

2019-2021 Effie TV Reklamlarinda
Ana Karakter Karsilastirmasi

2007-2018 %35

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie

N=181 N=203 N=201
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URUN KATEGORISI

Geleneksel olarak erkeklerle 6zdeslestirilen otomotiv ve banka & finans kategorilerinde kadin
goriinirliagi, kadinlarla 6zdeslestirilen ev temizlik & bakim, saglk & kisisel korunma
kategorilerinde erkek gériiniirligi artiyor.

2021 Effie TV Reklamlarinda
Kategori Bazinda Ana Karakter

o Kadin
B Erkek
2020
2019
Otomotiv Banka ve Finans Ev Temizlik ve Bakim  Saglik / Kisisel Korunma
N=10 N=13 N=24 N=12
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URUN KATEGORISI

2019-2021 Effie TV Reklamlarinda
Kategori Bazinda Ana Karakter

%84

%77
%73 %80

U Kadin

| I | .

Buzdolabi Kozmetik, Turizm, Tath Tuzlu Temel Gida icecek Moda, Tekstil Dayanikl Esya, Online/Offline  Telekomiinikasyon
Atistirmaliklar, Giizellik ve Kiiltiir-Sanat Atistirmaliklar ve Aksesuar Kiiciik Ev Aletleri Perakende
Dondurulmus Gida,  Kisisel Bakim ve Restoran Pazar Yeri
Dondurma
N=31 N=51 N=25 N=58 N=23 N=42 N=15 N=19 N=63 N=30

eaeee 2007-2018 ortalamasi
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YARDIMCI KARAKTER

2021 Effie TV reklamlarindaki yardimci karakter rollerinin cinsiyet dagilimi
gectigimiz senelerden farklilasan bir uygulama pratigini yansitmiyor.

2019-2021 Effie TV Reklamlarinda
Yardima Karakter Karsilastirmasi

" Kadin Yrd. Karakter
B Erkek Yrd. Karakter
" Kadin&Erkek Yrd. Kar.

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie

N=107 N=122 N=126
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DIS SES

Effie 6dullU ve finalist TV reklamlarindaki erkek dis ses agirligi 2021'de de degismiyor.
Her 4 reklamdan sadece 1‘inde kadin dig ses kullaniliyor.

2019-2021 Effie TV Reklamlarinda
Disses Karsilastirmasi

| Kadin Disses
B Erkek Disses
" Kadin&Erkek Disses

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie

N=211 N=237 N=239
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JINGLE

2021 Effie odullt ve finalist TV reklamlarindaki jinglelarin yarisindan fazlasi (%52) kadinlar tarafindan seslendiriliyor.

2019-2021 Effie TV Reklamlarinda
Jingle Seslendirenin Cinsiyeti
Karsilastirmasi

| Kadin Jingle Sesi
B Erkek Jingle Sesi
| Kadin&Erkek Jingle Sesi

2019 Effie 2020 Effie Effie 2021

N=127 N=125 N=127
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MEDENI DURUM

2021 Effie TV reklamlarinda kadin ana karakterler erkeklere gére daha yiiksek oranda evli olarak gosteriliyor.
Diger yandan, kadin ve erkek ana karakterlerin yarisindan fazlasi bekar olarak temsil edilmis.

Turkiye'de ilk evlenme yasi hem kadinlarda hem erkeklerde ylkseliyor. S6z konusu temsiller,
bu trendin bir yansimasi olarak okunabilir.

2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin
Medeni Durumu

[ Evli
B Evii degil
I Belli degil

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie

N=88 N=107 N=107
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2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin
Medeni Durumu

I Evli
B Evidegil
I Belli degil

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie

N=93 N=96 N=94
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YAS

2021 Effie TV reklamlarinda, kadin ana karakterlerin yarisindan fazlasi geng yaslarda temsil ediliyor.
Diger yandan, 50 yas listii kadin ana karakterler gecen seneye goére 2 kat artmis durumda.

Erkek ana karakterler kadinlara gére daha olgun yaslarda gosteriliyor. Erkeklerin yarisindan fazlasi 35-49 yas
arasinda. 50 yas Ustu erkeklerin orani ayni yas grubundaki kadinlarin 2 kati.

Kisacasi, reklamlarda kadinlar genclikleriyle erkekler olgunluklariyla gériiniirliik kazaniyor.

2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Yasi

I 18-34 Yas
B 35-49 Yas
[ 50+ Yas

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie

N=88 N=107 N=107

2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin Yasi

I 18-34 Yas
B 35-49 Yas
[ 50+ Yas

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie

N=93 N=96 N=94
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BEDEN OLCUSU

2019 TUIK verilerine gore; Tirkiye'deki 15 yas Ustl kadin nifusun %55'i, erkeklerin %57'si orta Usti kilodaki bireylerden olusuyor.

2021 Effie TV reklamlarinda, orta usti kilodaki kadinlarin orani %19 iken erkeklerinki %438.

Erkekler toplumda var olana daha yakin beden temsillerini barindirirken
kadinlar olandan daha ince beden tipleriyle gosteriliyor.

2020-2021 Effie 2020-2021 Effie

TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Beden Olciisi Beden Olciist

%81
I Distk Kilo I Dustk Kilo
[ OrtaKilo [l OrtaKilo
I Yuksek Kilo I Yiksek Kilo
%19
X d X
2020 Effie 2021 Effie 2020 Effie 2021 Effie
N=107 N=107 N=96 N=94

(2020 yilinda kodlama metodolojisi degistigi icin 2019 yili karsilastirmasi yapilmamistir.)
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BEDEN OLCUSU

2021 Effie TV reklamlarinda, hem kadinlarda hem erkeklerde kasl bedene sahip ana karakter orani
onceki seneye goére artis géstermis.

Kadinlardaki 3 kat artis erkeklere gore daha yUksek.

2020-2021 Effie 2020-2021 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Beden Kas Orani Beden Kas Orani

[ Kasli Beden [ Kasli Beden

Kasli Olmayan
Beden

Kasli Olmayan
N Beden

2020 Effie 2021 Effie 2020 Effie 2021 Effie
N=107 N=107 N=96 N=94

(2020 yilinda kodlama metodolojisi degistigi icin 2019 yili karsilagtirmasi yapilmamistir.)
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GIYINIKLIK DERECESI

2021 Effie TV reklamlarinda, kadin ve erkek ana karakterlerin asgari giyiniklik diizeyinde bir dnceki seneye goére
anlamli bir farklilik gézlemlenmiyor.

Ancak, kadin ana karakterler erkeklere gére 10 kat daha fazla oranda dekolte veya viicudun belli kisimlarini
acikta birakan kiyafetlerle gosteriliyor.

2019-2021 Effie 2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Asgari Giyiniklik Derecesi Asgari Giyiniklik Derecesi

I Tamamen Giyinik
B Kismen Giyinik
B Agirlikli Ciplak
B Cplak

I Tamamen Giyinik
B Kismen Giyinik
I Agirlikh Ciplak
Hl Ciplak

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie 2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie
N=88 N=107 N=107 N=93 N=96 N=94
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CALISAN ROLU

2021 Effie TV reklamlarinda, kadin ana karakterlerin calisan roliinde gosterilme orani bir dnceki senenin lizerinde

(%24'e %33).

Calisan roliindeki kadinlarin %94'ili beyaz yakali, %6'si mavi yakali olarak temsil ediliyor.
Bu oran erkeklerde %79a %21.

Kisacasi, reklamda calisan kadin demek beyaz yakali kadin demek.

2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin
Calisan Rolu

I Calisan
B Calisan Degil

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie
N=88 N=107 N=107

rvd»
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2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin
Calisan Roli

I Calisan
B Calisan Degil

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie

N=93 N=96 N=94

R gy ®BAU
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BASKIN ORTAM

2021 Effie TV reklamlarinda, isyerinde gosterilen kadin ana karakter orani gectigimiz senelere gore
artis gostermis (%16'dan %24’e). Ancak, kadinlarin yariya yakini halen evde gosteriliyor.

Kadinlarin isyerinde temsili artarken erkeklerin de evde temsillerinde yiikselis gozlemleniyor
(%25'ten %39'a).

2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin
Baskin Ortami

M Ev
B isyeri

2020 Effie 2021 Effie
N=88 N=107 N=107

2019 Effie

rvd»
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2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin
Baskin Ortami

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie
N=93 N=96 N=94

R ) ®BAU
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EVi CEKIP CEVIREN ROLU

2021 Effie TV reklamlarinda, evi ¢ekip ¢eviren roliindeki erkeklerin orani bir 6nceki seneye gére

3 kat yiikselmis.

Evin dizeniyle ilgilenen, bulasik veya camasir yikayan, yemek yapan erkeklerin gérinurlikleri artiyor.

Diger yandan, kadinlar hala erkeklerden daha fazla oranda ev isleriyle 6zdeslestiriliyor (%21'e %13).

2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin
Evi Cekip Ceviren Rolu

Evi Cekip

Ceviren

Evi Cekip
Ceviren Degil

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie

N=88 N=107 N=107

2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin
Evi Cekip Ceviren Rolu

Evi Cekip

Ceviren

Evi Cekip
Ceviren Degil

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie

N=93 N=96 N=94
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COCUKLARLA ETKILESIM

2021 Effie TV reklamlarinda, kadin ve erkek ana karakterlerin cocuklarla etkilesiminde 6nceki senelere

gore anlamli bir degisim gozlenmiyor.

Reklamlarin cogunlugunda cocuklarla etkilesim ortamlari resmedilmiyor.

2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin
Cocuklarla Etkilesimi

I Etkilesimde
B Etkilesim Yok

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie

N=88 N=107 N=107

rvd»
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2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin
Cocuklarla Etkilesimi

I Etkilesimde
B Etkilesim Yok

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie

N=93 N=96 N=94
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KADININ BASKIN CINSIYET ROLU

2021 Effie TV reklamlarinda, kariyer kadinlari bir dnceki yila gére gériiniirliigiinii en fazla artiran cinsiyet rolii oldu.

Geleneksel disi rollerdeki ve erkekle esit roldeki kadinlarin da gorindrligua artti. Diger yandan,
reklamlarda 2 kat daha fazla oranda cekicilikle mesgul kadin temsili yer aldh.

2020 Effie TV Reklamlarinda Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Roly

Siradan Otorite Komik Ev Kariyer Geleneksel Cekicilikle Seks Mutsuz/ Erkekle Hicbiri
insan Figuri Kadin Kadini Kadini Disi Mesgul Objesi Tatminsiz Esit
Kadin Kadin

2021 Effie TV Reklamlarinda Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Roli

Kariyer Ev Otorite Komik Cekicilikle Geleneksel Erkekle Seks Mutsuz/ Siradan Hicbiri
Kadini Kadini Figiirt Kadin Mesgul Disi Esit Objesi Tatminsiz insan
Kadin Kadin

N=107

N=107
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ERKEGIN BASKIN CINSIYET ROLU

2021 Effie TV reklamlarinda, her 3 erkekten 1'i otorite figiirii ya da komik adam olarak resmediliyor.

Ev isleri yapmak, cocuklarla ilgilenmek gibi geleneksel disi rollerde gésterilen erkeklerde de neredeyse 2 kat artis var.

2020 Effie TV Reklamlarinda Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Roli

Otorite Siradan Komik Capkin/ Mutsuz/ Geleneksel Kariyer Dominant Kadinla Ev Disi Aile Hicbiri
Figiirii insan Adam Maco Tatminsiz Disi Erkegi Erkek Esit Hayat Erkegi
Adam

2021 Effie TV Reklamlarinda Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet RolG

%3 %3 %2

il %! N=94

Otorite Komik Geleneksel Capkin/ Kariyer Aile Ev Disi Siradan  Mutsuz/Tatminsiz  Kadinla Hicbiri
Figtirii Adam Disi Macgo Erkegi Erkegi Hayat insan Adam Esit



Effie 2021 TV Reklamlarinda
Unli Kullanimi




UNLU KULLANIMI

rvd»

REKLAMVERENLER DERNEGI

Gectigimiz seneye gore 2021 Effie odulla ve finalist TV reklamlarinda Gnli kullaniminda artis var.

Her 2 TV reklamindan birinde ana karakter olarak iinlii kullaniimis.

2020-2021 Effie TV Reklamlarinda Unli Kullanimi

B Unld var
B Onli yok

2020 Effie 2021 Effie

N=203 N=203

‘ #UNSTEREOTYPE S’ w
v
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UNLU KULLANIMI

Effie 2021 TV reklamlarinda, agirlikli olarak iinlii erkekler ana karakter olarak kullaniliyor.

Gectigimiz sene, bu durumun tam tersi biciminde Unlt kadinlarin kullanildigi reklamlar cogunluktaydi.

Unlt Kullanilan 2021 Effie TV Reklamlarinda
Ana Karakter Dagilimi

B Unli Kadin
B Unli Erkek

2020 Effie 2021 Effie

N=59 N=100

I‘\Id?a R sreoree 6 @ BAU

REKLAMVERENLER DERNEGI REKLAMCILAR DERNEGi Bahgesehir University

21



22

UNLUNUN BASKIN CINSIYET ROLU

2021 Effie TV reklamlarinda, tinli kadin ana karakterler cogunlukla otorite figiirii, kariyer kadini ya da komik kadin olarak gosteriliyor.

Unlii erkek ana karakterlerin yariya yakini komik adam roliinde resmediliyor. Onu otorite figiirleri ve geleneksel disi roldeki
erkekler takip ediyor.

2021 Effie TV Reklamlarinda Unlii Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Roli

%7 i N=43

Otorite Figlirii Kariyer Kadini Komik Kadin Cekicilikle Geleneksel Digi Ev Kadini
Mesgul Kadin

2021 Effie TV Reklamlarinda Unli Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Roli

%2 %2

e \VEL Y
Komik Adam Otorite Figlri Geleneksel Digi Capkin/Maco Ev Disi Hayat Mutsuz/Tatminsiz Adam




SONUC VE GELECEK ADIMLAR

1. Geleneksel olarak erkeklerle 6zdeslesen Banka & Finans kategorisinde kadin
gorunurligu, kadinlarla 6zdeslesen Ev Temizlik & Bakim kategorisinde erkek gortndrligu
onemli dlclide artiyor.

o Televizyonda medya yatirimi ytksek trtn kategorilerindeki bu artislar, reklamin
toplumsal cinsiyet esitligine yonelik algi ve davranislari sekillendirme islevi agisindan
kritik oneme sahip.

2. Dis sesteki erkek egemenligi degismeden devam ediyor. 4 reklamdan sadece 1'inde
kadin dis ses var.

o Dis seste cinsiyet esitliginin saglanmasi konusundaki direnci kirmak igin sektorin konu

ozelinde verilerle bilgilendirilmesi ve ikna edilmesi gerekiyor.

rvdx» R oo & MBAU
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SONUC VE GELECEK ADIMLAR

3. Kadinlarin yas ve beden temsillerindeki cesitlilik erkeklere gére cok daha kisitli.
~ Turkiye'deki yaslanma hiziyla beraber degisen niifus yapisi géz dntine alindiginda; ozellikle 50+
kadin karakterlerin gorindrligint artirmak reklami toplum gercegine yaklastiracaktir.
o Kesisimselliklere odaklanarak (6rn. cinsiyet, yas, beden, vb.) reklamlar ¢cogulculuk ve kapsayicilik
ekseninde ileri gotirmek yakin gelecekte sektoriin odaklanmasi gereken alanlarin basinda geliyor.
4. Kadinlarin calisan rolinde gosterilme orani bir dnceki senenin lzerinde. Paralel bicimde isyerindeki
gorunurlikleri de artiyor.
o Reklamda calisan kadin demek beyaz yaka kadin demek. Reklamlarin kadin is gliciindeki cesitligi
yansitmasl acisindan mavi yaka kadinlarin gorinurligine de odaklanmak gerekiyor.
5. Erkeklik temsillerindeki donisim baglaminda reklamin odaginda, evde daha fazla vakit gegiren ve ev
isleri Gstlenen erkekler var.
~ Evi ¢ekip geviren roliindeki erkekler gectigimiz seneye gore 3 kat daha fazla.

o Geleneksel disi rollerde (6rn. bulasik yikamak, yemek yapmak, vb.) gosterilen erkekler gecgen

seneye gore 2 kat daha fazla.

rvd» R et ®BAU
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SONUC VE GELECEK ADIMLAR

6. Reklamlarda kadinlar en ¢ok “is ve ev” ayrimiyla temsil ediliyor.
~ Kadin ana karakterlerin en sik gosterildigi cinsiyet rolu kariyer kadini (%20) ve ev kadini
(%15).
7. Reklamlardaki GnlG kullanimi artiyor. Her 2 reklamdan birinde UnliG ana karakter var.
- Kadin Unltler geleneksel rollerin disinda kadinlik temsillerini yansitiyor. En ¢ok otorite
tigtrd, kariyer kadini ve komik kadin rolleriyle temsil ediliyor.
~ Neredeyse her 5 lnlu erkekten 2'si geleneksel komik adam veya otorite figlri

rollerinde gosteriliyor.

l Vd7{‘m> ‘ #UNSTEREOTYPE &8
. ALLIANCE S

REKLAMVERENLER DERNEGI ... REKLAMCILAR DERNEGI

O BAU

Bahcesehir University

25



#EffieToplumsalCinsiyetEsitligiKarnesi2021
H#EFFIETCE2021

BAU

Bahcesehir University

I Vd-’ ‘ #UNSTEREOTYPE 51 @‘%
D ALLIANTCE v

REKLAMVERENLER DERNEGI REKLAMCILAR DERNEGi




