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Bu raporun tim haklari saklidir. Reklamcilar Dernegi kaynak gosterilmeden kopyalanamaz, ¢cogaltilamaz, dagitilamaz, yeniden basilamaz,
gosterimi yapilamaz, baska formatlara elektronik, mekanik, fotokopi veya kayit olarak dénistlirilemez. Bu rapor icinde yer alan veriler, bilgiler ve
grafikler ancak kaynak gosterilerek ve lizerinde degisiklik yapilmadan oldugu gibi kullanilabilir; herhangi bir bolimU tek basina alintilanarak, bu
rapor icerisinde yer alan aciklamalar ve bittnliginden farkh bir anlam ifade edecek sekilde kullanilamaz.



Volkan Ikiler
Reklamcilar Dernegi Baskani

Tlrkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlar raporu, Reklamcilar Dernegi olarak
on yillardir stirdirdigimuz bir calisma. Veriler temelde Gyemiz olan medya
planlama ve satin alma sirketleri tarafindan saglaniyor. Son iki yildir, veri bazimizi
genislettik ve RTUK, RVD, ARVAK, IAB, MMA ve Nielsen gibi farkli paydaslardan
alinan ilave verileri bltinlestirme sorumlulugunu Deloitte’a verdik.

RD’nin bu raporu salt medya ajansi ve reklam verenler tarafindan degil; yerli ve
yabanci yatinnmcilar, medya kuruluslari, akademya tarafindan da yaygin bicimde
kullaniliyor. Rapora bir iletisim pusulasi diyebiliriz, strekliligi nedeniyle trendleri
ortaya koyan bir dederi var. Blylme kadar, daralmanin gorildiga yillarda da ayni

aciklik ve kararlilikla veri paylasmayi stirdurdik. Kurumsallasmak, sektor olmak
bunu gerektirdiginden...

Saygiyla, sunariz.



Yonetici 0zeti: Turkiye'de tahmini medya ve reklam yatirimlari, 2018

Tiurkiye’de medya yatirbmlari (milyon TL) 2017-18 % degisim
Medya yatirnmlari .
e Televizyon 3.875 )
Dijital 2.385 Raporlanan (%85) 3.286
b 8. 252 $ 1 .704 Display (%62) 1.467 Raporlanmayan (%15) 589 Dijital 14,8%
Arama
(%38) 918
Reklamcilar Dernegi tiyesi medya motoru .
planlama ve satin alma kuruluslarinin Dijital
sagladigi verilerle olusturulmaktadir 28,9% Acikhava 5,9%
TV
47,0% .
Reklam yatirimlani 0%
£ 2.751 $ 568 e o
Yaratici isler, yapim, baski, BTL, Acikhava 1
sponsorluk ve reklamveren hizmet 10,3% Sinema 4.8%
bedellerini icermekte ve toplam Acikhava 852 0%
yatirimlarin %25’ini olusturmaktadir Raporlanan (%60) 511
Basin )
Raporlanmayan (%40) 341 9,5% 2018 dénemine iligkin tahmini
rakamlardir. Rakamlara KDV dahil Toplam 29%
edilmemistir. !
B 780 Sinema_/ \Radyo Rakamlar yuvarlamadan 6tiri i
Gazete (%90) 703 1,1% 3,3% toplami vermeyebilir.
Dergi (%10) 78 89 269 (%X) Mecra igerisindeki payi Televizyon || 1,1%
gostermektedir.
+ Nielsen AdEx kapsaminda yer alan mecralarda -19,0% Basin
gergeklesen silre ya da adet verileri

dogrultusunda tahminlenmistir.

+ AdEx kapsaminda ‘raporlanmayan’ agikhava
Unite ve uygulamalari ek olarak -
tahminlenmistir. Perakende Turizm

Sgérllﬁé(Y Ee:llg?cnar Dernegi, Deloitte analizi 2018 Y|||nda reklam yat|r|m|ar| en gok buyuyen cektorler
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Diunyada medya yatirimlari

Klresel toplam medya yatirimlari, 2015-2020

Diinyada medya yatirimlari, milyar USD

581

604

630

2015 2016 2017

2018

mmm Toplam medya yatirnmlar (milyar USD)

Kaynak: Zenith, Aralik 2018

2019 T

—e—Yillik % degdisim

2020 T

7% 7%
Aglkha‘ Aglkhav‘

Dijital medya yatirimlari ile birlikte
kuresel medya yatirimlari artisini
surduruyor

2017 yih itibariyle Dijital medya yatirrmlarini
ilk defa diger tim mecralarin 6nline gecerek
en blyuk paya sahip mecra olmustur. 2018
senesinde ise toplam medya yatirimlari
icerisindeki payini diger mecralara gore daha
da hizli bir sekilde artirdigi gortlmustar.

2018 yilinda, Dlinya genelinde %4,5 blyidugu
tahmin edilen toplam medya yatirimlarinin
%41’i dijital mecralara yapilirken, dijital
baylime payini agirhkh olarak yazili basin ve
TV'den almaktadir.
7% 1% 6% 1%
Radyo Sinema Radyo Sinema

13%

19% Basin

Basin 2015 2018




Dunyada medya yatirbmlari
Ulkeler bazinda medya yatirimi / GSYH oranlari, 2018
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6% 8% 10% 12% 14%

Medya yatirimi yillik % dedisim orani (2017-2018)

Kaynak: Zenith, Reklamcilar Dernegi, TUIK, IMF

16%

Daire buyuklikleri 2018 yili medya yatirrm $ hacimlerini ifade etmektedir. Bliylme oranlari yerel kur baz alinarak hesaplanmistir.

Yillik medya yatirim blyUkligid 1 milyar ABD
dolarinin Gzerinde olan 42 Ulkedeki toplam
yatirrm hacmi $553 milyar olup, bu rakam
dinya genelindeki toplam yatirimlarinin
yaklasik %95’ini temsil etmektedir.

2018 yih itibariyle bu Ulkelerdeki medya
yatirimlari bir édnceki yila oranla ortalama %4,3
seviyesinde buylimus, gayrisafi yurtici hasila
rakamlari icinde de orani binde 0,77
seviyesinde gercgeklesmistir.

Tilrkiye, medya yatirimlari blyukligu agisindan
dinyanin 32. biyuk pazaridir ve toplam hacim
icinde pay! %0,3'tdr.

Ulkemizde medya yatirimlarinin GSYH icindeki
orani sadece binde 0,22 seviyesindedir. Bu
oran, en blylk 42 pazar icindeki en diisigu
olup, tlkemizde medya yatirrmlarinin 3,5 kathk
bir bllyime potansiyeli olduguna isaret
etmektedir.
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Turkiye’'de 2018 yili medya ve reklam yatirimlar (milyon TL)
2018 yilinda toplam medya ve reklam yatirbmlar %2,9 blyudyerek 11 milyar TL olmustur

t 8.252 | $ 1.704

Medya yatirimlan

5

]

Televizyon Basin Acikhava Radyo Sinema Dijital
3.875 780 852 269 89 2.385
Y Raporlanan 3.286 RElN Gazete 703 Raporlanan 511 Display 1.467
Raporlanmayan 589 Dergi 78 Raporlanmayan 341 Arama Motoru 918

Reklam yatirimlari t 2.751 | $ 568

Yaratici isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermekte ve toplam yatirimlarin %25’ini
olusturmaktadir.

Toplam medya ve reklam yatirimlari £ 11.002 | $2.272

Kaynak: Reklamcilar Dernegi, Deloitte analizi
USDTRY = 4,84. Rakamlara KDV dahil edilmemistir. Rakamlar yuvarlamadan &turi toplami vermeyebilir. 9



Iletisim
Calismamiz hakkinda daha fazla bilgi icin bizlerle irtibata gecebilirsiniz

Volkan ikiler Reklamcilar Dernegi
Reklamcilar Dernegi Baskani Harbiye Mahallesi, Tesvikiye
rd@rd.org.tr Caddesi No:53 Kat: 5 Daire: 7,
34367 Sisli, Istanbul
Turkiye

Cicek Kayoglu
Reklamcilar Dernegdi Koordinatori Tel: +90 (212) 243 93 63
rd@rd.org.tr

Alper Giinaydin Deloitte Danismanhk A.S.
Deloitte Danismanlik Direktdri Deloitte Values House
Telekomunikasyon ve Medya Sektori Lideri Maslak Mahallesi, Eski Buyukdere
agunaydin@deloitte.com Caddesi No: 1

34398 Sariyer, Istanbul

Turkiye

Tel: +90 (212) 366 60 00
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Metodoloji

Medya yatirimlari tahminleme yaklasimi ve paydaslari

Medya yatirrm tahminleri,
Nielsen’in dizenli olarak
6lcimlemesini yapmakta
oldudu, ilgili désnem ve
mecra bazinda
gerceklesen reklam siire
ve adet detaylarini iceren
AdEx veritabani baz
alinarak yapilmaktadir.

REKLAMCILAR DERNEGI

RD Uyesi medya planlama
ve satin alma ajanslari
kendi islemlerinin dagilmi
ve sektor portfoylerini de
g6z 6nlne alarak, Nielsen
AdEx kapsaminda
raporlanan kullanimlar
Uzerinden Ulke geneli igin
mecra bazinda net medya
yatirimlarini
hesaplamaktadirlar.

RVD

REKLAMVERENLER DERNEGI

Diger Sektor Kurum ve

Orgiitleri

RIAK)

(RTUK, ARVAK, IAB, MMA, ve

Deloitte

Reklamverenler Dernedi
Uye firmalari, medya
yatirrmlarinin mecra
bazinda ylzde kirilmlarini
Deloitte ile
paylasmaktadirlar. Bu
bilgi, firma 6zelinde
herhangi bir analiz
yapilmadan, mecra
bazinda yapilan
tahminlerle kiyaslama
amaciyla kullaniimaktadir.

Deloitte, RD Ulyesi
ajanslardan ayri ayri gelen
tahmin verilerini,
istatistiksel olarak ugdeger
nitelendirilebilecek
olanlarini eledikten sonra,
net tahminleri
olusturmakta, cesitli
kontrol, saglama ve
kiyaslamalarini yaptiktan
sonra RD Medya
Yatirimlar Danisma Kurulu
ile paylasmaktadir.

REKLAMCILAR DERNEG]

Turkiye'de medya
yatirrmlan ve reklam
gelirleri ile ilgili 6lcim ve
tahminleme yapan diger
sektor orgutleri kendi
mecralarina iliskin verileri
RD ydnetimi ile paylasir.

Bu veriler ilgili kapsamlari
gdz 6nline alarak
karsilastirma ve
dogrulama amach
kullanilmaktadir.

Tum veri kaynaklarini
degerlendiren Danisma
Kurulu, ilgili dénem
yatirrm tahminlerini
inceler, karsilastirmalar
neticesinde varsa ortaya
cikan tutarsizliklar
degerlendirir ve gerektigi
durumlarda ilgili
paydaslarla birlikte goris
alisverisinde bulunarak

verileri finalize eder. .



Kapsam

Televizyon -
Raporlanan

Televizyon -
Raporlanmayan

Reyting 6lclimi tam zamanh raporlanan TV kanallarinda gergeklesen GRPxSaniye slreleri dogrultusunda RD Uyesi medya planlama ve
satin alma ajanslar tarafindan yapilan tahminleri igermektedir
Toplam reklam siresi 6lgimlenen tim spot/bant reklamlar, rlin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri dahildir.

Tam zamanh reyting 6lcimU yapilmayan, ancak gergeklesen reklam saniye siireleri Nielsen AdEx kapsaminda raporlanan diger TV
kanallarinda (Avrupa kanallari harig) yapilan medya yatirim tahminlerini igermektedir
Toplam reklam siresi 6lgimlenen tim spot/bant reklamlar, trlin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri dahildir.

Nielsen raporlama kapsaminda yer
almayan kanallar ve Avrupa kanallar

Basin — Gazete

Basin - Dergi

Nielsen raporlama kapsaminda slitun santimetre reklam alani ve sayfa sayisi bulunan bitin ulusal ve yerel Ana Gazete, Gazete Eki ve
Gazete Dergi Ekleri dahildir

Nielsen’in reklam alanlarini élglimledigi tim ulusal ve yerel dergi ve magazinler kapsam dahilindedir.

Adirlikli yerel ve sektorel basin ve seri
ilanlardaki kelime ilanlari, insert,
editorial, advertorial ve etkinlik gibi
Nielsen AdEx kapsaminda
raporlanmayan reklam yatirimlari

Acikhava - « Nielsen’in reklam alanlarini 6lgimledigi tim standart network Uniteleri (billboard, CLP, megalight vb.), ve diger outdoor/indoor Unite ve Gerilla uygulamalari, etkinlikler,
Raporlanan uygulamalari bu kategoride yer almaktadir tabelalar ve promosyon Uriinleri gibi
diger uygulamalar
« Nielsen AdEx kapsaminda raporlanmayan farkh periyodik outdoor Uniteleri; parapet ve duvar gibi blylk ebatli uygulamalar; yol panolari,
Acikhava - totemler; AVM’lerdeki Uniteler, asansor igleri ve benzeri indoor Uniteleri; havaalanlarindaki reklam Uniteleri; organize sanayi bdélgeleri ve
Raporlanmayan Universiteler icindeki outdoor Uniteler; hava/kara/deniz toplu tasima araglarina alinan reklamlar; ve dijital ekranlar gibi format ve alanlar
kapsamaktadir.
« Nielsen’in gergeklesen reklam siresini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir. Nielsen raporlama kapsaminda yer
Radyo +  Toplam reklam suresi 6lgimlenen tim spot/kusak reklamlar, Uriin yerlestirme, tele-aligveris, ve program destekleme gelirleri dahildir almayan kanallar
Sinema « Nielsen’in reklam stresini 6lglimledigi tim sinema salonlari kapsam dahilindedir. Sinema igi fuaye alanlari, salon igi

.

Yatirnm rakamlari sadece siresi raporlanan perde reklamlarini igermektedir

raket kullanimlari ve sponsorluklar

Dijital — Display

Dijital - Arama
Motoru

Programatik ya da dogrudan alim ile, tim masausti, mobil browser ve app/oyun platformlarinda yer alan:

TUm goOsterim ve tiklama bazli banner ve rich-media reklamlari
Video ve audio reklamlari
Native / branded igerik - marka mesajini, farkli mecralarda tiketicinin okuma/izleme akisini bélmeden sunan tim Ucretli reklamlar

Arama motoru yayincl agindaki reklam galismalari da bu kategoride degerlendirilmektedir. Sosyal medyalarda yayinlanan reklamlar da
dahildir

.

Arama motorlarinda reklamin dncelikli gdsterilmesi amaciyla arama motorlarina yapilan yatinmlari kapsamaktadir.

CRM galismalari (SMS ve email
gonderimleri vb)

Yaratici isler (kreatif yapim, web, oyun
vs. hazirlanmasi)

SEO ve danismanlik harcamalari

ilan sayfalari listelenme bedelleri
(classifieds)
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