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2021 YILI MEDYA VE REKLAM YATIRIMLARI
22 MILYAR 811 MILYON TL'YE ULASTI

Tirkiye’de 2021 Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu yayimlandi.
Rapora gore; Tiirkiye’de Medya Yatirimlari 16 milyar 953 milyon TL,
Reklam Yatirimlari ise 5 milyar 858 milyon TL olarak agiklandh.

Rapor, Reklamcilar Dernegi (RD), Reklamverenler Dernegi (RVD), interaktif Reklamcilik
Dernegi (IAB), Agikhava Reklamcilari Vakfi (ARVAK), Ulusal Radyo Yayincilari Dernegi (URYAD)
ve Mobil Mecralar Aragtirma Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA TR) adina bagimsiz
danismanlik sirketi Deloitte tarafindan hazirlandi.

Medya yatirnmlari 2’ye katlanma potansiyeline sahip

Diinya genelindeki 42 llkede medya yatirimlari bir dnceki yila oranla ylizde 28,69 bliyirken
Turkiye’nin bu hacim igerisindeki payi ylizde 0,47 oldu. Tirkiye dijital medya yatirrmlarinin
geleneksel medya yatirimlarina orani ise, 42 pazar icinde 5. siraya geldi ve bir 6nceki yila gore
ylkselerek konumunu gliclendirdi. Yapilan hesaplamalara goére, Gilkemizde medya
yatirimlarinin GSYH igindeki oraninin 2’ye katlanma potansiyeli oldugu 6éngoriliyor.

Reklam yatirimi en biiyiik olan sektorler perakende, yayincilik ve bilgi teknolojileri
Reklam ve Medya Yatirimlari Raporu’na gore, reklam yatirimlari “en biylk sektorler”
perakende, yayincilik ve bilgi teknolojileri olurken “en ¢ok bliyliyenler” ise sirasi ile bilgi
teknolojileri, otomotiv ve turizm oldu.

TV reklam yatirinmlarindaki artis yiizde 43’iin iistiinde

Turkiye’deki medya yatirimlari igerisinde ylizde 42,41 oraninda pay alarak 7 milyar 190 milyon
TLl'ye ulasan TV medya yatirimlari, gecen yila gore ylzde 43,65 artis gosterdi. Yatirimlarda,
20271’in ilk yarisindaki rekor bliyiimenin (%54) baz etkisinin ikinci yariya tasindigi gézlemlendi.

Covid-19’un izlenmedeki pozitif etkisi yilin ikinci yarisinda sifirlanmis olsa da, TV’ye karsi
yuksek talebin yil boyunca homojen sekilde gerceklestigi gézlemlendi. Bu talebin olusturdugu
yuksek doluluk oranlarinin olumlu etkisiyle, Grpxsn degerinde %1’in de altinda ¢ok sinirh bir
disls gerceklesti. Yatirimlarini artiran sektorler icinde, 6zellikle e-ticaret kategorisinin son
yillardaki hizli yikselisinin kesintisiz devam ettigi de gézlemleniyor.

En biiylk pay dijital medyanin
2021 yih itibariyle, dijital medya yatirimlari dijital partner ve direkt satin alma olarak iki ana
baslikta raporlanmaya baslandi. Dijital partnerler, marka yaratan, marka degerini koruyan ve
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bilyiiten organize medya sektoérii, direkt satin alma ise bazi e-ticaret firmalari, KOBI’ler, oyun
siteleri gibi kendi imkanlariyla yatirim ve islem yapan kurulusglari tanimlaniyor.

Bu dogrultuda dijital partnerlerle yapilan yatirimlar ylizde 46,7 pay ile 7 milyar 924 milyon TL,
direkt satin alma ile gergeklesen medya yatirimlari ise 10 milyar 943 milyon TL olarak
raporlandi. Toplam dijital medya yatirimlari ise 18 milyar 867 milyon olarak raporda yer aldi.

Dijitallesmenin, Mart 2020 itibariyle pandeminin etkisiyle hiz kazandigi ve 2021’de de bu
etkinin devam ettigi gdzlemlendi. 2021 yilinda gergeklesen dijital medya yatirimlari igerisinde
sosyal medya yilizde 60,5 ve native ylizde 3 paya sahip oldu. Platforma gére mobil ylizde 73,
satin alma bigimine gore ise programatik ylizde 78 pay sahibi oldu.

Mobilin dijitaldeki kullanim payi yiizde 73

Dijital Medya Yatirrmlari’nin ylzde 73’0 mobil, ylizde 27’si ise PC lizerinden gergeklesti. 2020
yilinda 5.270 milyon TL olan Mobil Medya Yatirimi 2021 yilinda 13.773 milyon TLye ylikseldi.
Ayni sekilde toplam gosterilen web sayfasi trafiginin ylizde 70’i mobil telefonlar lGzerinden
gerceklesti.

Ozellikle pandemi siiresince tiiketicilerin yogun sosyal medya kullanimi ile Tiirkiye’de sosyal
medya kullanici sayisi 69 milyona ulasti. Reklamverenlerin de sosyal medya Uzerindeki
reklamlarini artirmalari neticesinde mobil, dijital yatirimlar icerisinde ylizde 60,49’luk (11.413
milyon TL) pay alarak sosyal medya kanallari mobil medya yatirimlarinda ilk sirada yer aldi.

Basindaki bliyiime yizde 6,43

Turkiye’deki medya yatirrmlari icerisinde toplamda ylizde 1,6’lik pay alarak 445 milyon TL
olarak gerceklesti, gecen yila gore ylizde 6,43 artis gosterdi. Pandemi 6ncesi raporlanan 2019
yil medya yatirimlari (503 Milyon TL) ile karsilastirildiginda enflasyon etkisi haric kiicilme
gozlemlendi.

Pandemiyle birlikte tliketicinin haber takibinin dijital mecraya yonelmesinin kalici bir egilim
haline geldigi anlasildi. Tiraj ve erisimin artmamasi, reklamverenin yazili basina ve 6zellikle
gazeteye ilgisinin azalmasina sebep oldu. Reklam situn*cm kullanimlari diiserken, enflasyon
etkisiyle isglcl disinda en 6nemli maliyetler olan kagit ve mirekkepte kiresel artislar, gazete
ve dergiler lGzerinde 6nemli baski unsurlari haline geldi.

Agikhava hizla toparlaniyor

Turkiye’deki medya yatirrmlari icerisinde toplamda ylizde 5,6’lik pay alan acikhava 946 milyon
TL olarak gergeklesti, gecen yila gore ylzde 34,58 artis gosterdi. Pazarlama sektoriniin
talebinin yukseldigi, agikhava unitelerinin gesitlendigi, agikhava kullaniminin yaratici
¢alismalara ve medya planlamasina ¢ok daha uygun bir ortam sagladigi gérildi. Agikhava
envanterine yeni katilan reklam alanlari da bu blyimeyi etkiledi. Agikhava sektoriinde, 2022
yilinda yeni ihaleler ve yeni yatirimlar, dolayisiyla yeni reklam alanlari goriilmesi bekleniyor.

Radyoya yatirim orani yiikseliyor: 2022 hedefi 1 milyar TL
Radyo medya yatirimlari Covid-19 nedeniyle mayis ve aralik aylarinda yasanan tam
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kapanmaya ragmen gegen yila gore ylizde 41,36 artarak, ylizde 2,5 pay ile 417 milyon TL
olarak gerceklesti. Bu artis ve 2022 yilinin ilk t¢ ayina ait veriler radyolarin 2022 yili sonu
hedeflerini bir milyar liraya ylkseltmesini sagladi.

Sinemanin 2022 yilinda pandemi 6ncesi degerlerine ulagsmasi bekleniyor

Sinema salonlarinin pandemi sebebi ile 2021 yilinin temmuz ayinda acilabilmeleri sebebiyle
sinema yatirimlari 31 milyon TL olarak gergeklesti. Sinema, 2022 yilinin ilk geyreginde 38 yerli
ve 50 yabanci filmin vizyona girmesiyle, toplam 16 milyon, mart ayinda ise 7 milyon seyirciye
ulasarak tim zamanlarin en ylksek mart ayi performansini gerceklestirdi. 2022 yilinda
sinema sektorinln tekrar pandemi dncesi degerlerine ulagsmasi bekleniyor.

Tiketicilerin medya tiiketim aligkanliklari ve ¢cevrimigi davraniglari, pazarlama trendlerini
belirliyor

Raporda pazarlama diinyasini etkileyecek degisen tiiketici davranislari da degerlendirildi.
Covid-19 suirecinde degisen tiiketici davranislarinin zamanla aliskanliklara dénistigiine
dikkat gekildi. Tuketicilerin internette glinde 6 saat 54 dakika, muzik servislerinde 3 saat 24
dakika, sosyal medyada 2 saat 25 dakika, televizyonda ise 1 saat 31 dakika gecirdigi, dijital
mecralarda bu kadar ¢ok zaman gegiren bireylerin davraniglarinin markalarin pazarlama
¢alismalari igin yol gosterdigi belirtildi.



