Toplumsal
Cinsiyet
Esitligi Karnesi
Arastirmasi
2021

Sonu¢ Raporu




Effie Awards Tiirkiye
Toplumsal Cinsiyet Esitligi Karnesi Arastirmasi
2018 yilindan beri
Reklamverenler Dernegi liderliginde
yuritulmektedir.

Bu rapor, Bahcesehir Universitesi (BAU)
Reklamcilik 6gretim lyeleri
Dr. Giil Sener ve Dr. Eda Oztiirk
tarafindan hazirlanmistir.


https://www.rvd.org.tr/

AKIS

Girig
Yoénetici Ozeti

Arastirmanin Kapsami ve
Metodolojisi

2021'in One Cikan Bulgulari

Sonuclar ve Uygulamaya
Yoénelik Oneriler




Giris

Diinya giderek kirilganlasiyor. Kiiresel isinmadan miilteci sorununa, salginlardan
ekonomik esitsizliklere, gida kitligindan dijital ugurumlara, savaslardan siber saldirilara...
Toplumlar, ¢6ziim bekleyen makro problemlerle karsi karsiyalar. "Edelman Giiven
Barometresi 2022 Raporu'nun sonuglari, toplumsal korkularin (6rn. igini kaybetmek,
iklim degisikligi, aynmcihiga ya da irk¢iiga maruz kalmak) yiikseliste oldugunu ve
sirketlerin toplumsal sorunlara dair daha fazla sorumluluk almasina dair beklentilerin
artarak devam ettigini ortaya koyuyor. Kisacasi, toplumsal liderlik artik temel is yapma
bicimlerinden birine donusti. Bu durumun altinda yatan sebeplerin basinda, insanlarin
tuketici kimlikleriyle vatandas kimliklerinin giderek daha fazla konusur hale gelmesi
yatiyor.

Sosyolog Dr. Ryan Hagen'in dikkat cektigi lGzere "Belirsizlik zamanlarini asabilmek
amaciyla, insanlar icinde yasadiklari kiltirel baglami yeniden yorumlamaya calisir.
inovasyonlar ortaya cikar ve uzun siiredir yiriirlikte olan diisiinceler ve normlar
donismeye baslar." Genel anlamda medyadaki, 6zelde ise reklamlardaki kalip yargilar
iceren toplumsal cinsiyet temsillerine, farkhliklari dikkate almayan ve kapsayici olmayan
kadinlik ve erkeklik tasvirlerine, tektiplesirici ve sinirlayici toplumsal cinsiyet rollerine,
cinsiyetci iceriklere karsi ¢cikmak ve degisim talep etmek bugiinin tiketici kilturinin
temel dinamiklerinden biri olarak kabul ediliyor.

Future Bright ve Harvard Business Review Tirkiye isbirligiyle 2021 yilinda
gerceklestirilen "Tirkiye'de Sirdurilebilirlik Arastirma Raporu"®; insanlarin %68'si icin
ayrnimcilik ve esitsizligin, %54'i icin toplumsal cinsiyet esitsizliginin cok 6nemli glindem
maddeleri olarak kabul edildigini gosteriyor. Buna paralel olarak, Tirkiye'deki toplumsal
cinsiyet algilarinin_daha esitlikci yonde degistigi_gozlemleniyor. Ancak; tiiketicilerin
gozinde, reklamlar Tirkiye'deki toplumsal degisimlere hala yeterli olciide cevap
vermiyor. |psos tarafindan Unstereotype Alliance icin gerceklestirilen "Toplumsal
Cinsiyetin _Otesinde 2: Reklamcilikta Kesisimselligin _Etkisi Aragtirmasi"na gére,
Tirkiye'deki katilimcilarin %66's1 reklamlarda nadiren temsil edildigini distniyor. Bu
oran kendini azinlik veya LGBTQIA+ olarak tanimlayan kadin ve erkeklerde daha da
artiyor.

Bu baglamda, Effie Awards Tiirkiye Toplumsal Cinsiyet Esitligi Karnesi Arastirmasi
2018'den beri Tirkiye'deki reklam endistrisi igin yol gosterici bir rol Ustleniyor.
Arastirma sonuglari, daha ilerici ve kapsayici reklamlar igin rehber olarak kabul edilen
Unstereotype Alliance 3P (Gorinirlik, Bakis Agisi, Kisilik) cercevesine uyumlu olarak
raporlaniyor. Effie Awards Tirkiye Yarigsmasi'nda 6dil kazanan ve finale kalan televizyon
reklamlarinin farkli toplumsal cinsiyet esitligi parametreleri cercevesinde incelendigi
arastirma yillik olarak sektérle paylasiliyor. Boylece, reklamlarda yansitilan toplumsal
cinsiyet rollerindeki ve temsiliyet dagilimlarindaki trendleri goézlemlemeyi mimkiin
kiyor. Arastirma kapsaminda bugiline kadar, 22 iriin kategorisinde toplamda 1320
televizyon reklami analiz edildi.

Effie Awards Tirkiye Toplumsal Cinsiyet Esitligi Karnesi Arastirmasi 2021 sonuglari,
calismanin 4. faz bulgularini ortaya koyuyor. Tirkiye'de daha esitlikgi, cogulcu ve
kapsayici bir reklam endistrisi yaratmak icin veriye dayal ve surdirilebilir ¢éziimlere
kaynaklik etmeye devam ediyor.

*Harvard Business Review Tirkiye Strdirilebilirlik Zirvesi 2021, "Tiirkiye'de Sirdirilebilirlik Aragtirmasi" Akan Abdula sunumu.


https://www.edelman.com/sites/g/files/aatuss191/files/2022-01/2022%20Edelman%20Trust%20Barometer%20FINAL_Jan25.pdf
https://www.canvas8.com/
https://gender.khas.edu.tr/sites/gender.khas.edu.tr/files/inline-files/TTCKAA2022-5.pdf
https://www2.unwomen.org/-/media/files/un%20women/unsta/resources/diversity%20and%20inclusion/beyond%20gender%202%20report.pdf?vs=5113
https://www.effieturkiye.org/home
http://rd.org.tr/Assets/uploads/22dab615-6060-4682-8c21-f319bf10820b.pdf

Yénetici Ozeti

Effie Awards Turkiye Toplumsal Cinsiyet Esitligi Karnesi Arastirmasi 2021 kapsaminda
odilli ve finalist olmak lizere toplam 310 TV reklami kodlanmistir. 14 TV reklami analiz
disinda birakilmistir. 111'i Effie odulli, 185'i finalist olmak iizere toplam 296 TV
reklami Gizerinden nihai analiz gerceklestirilmistir.

Arastirmanin 6ne ¢ikan bulgular asagida siralanmistir:

1) 2007-2018 arasinda Effie TV reklamlarindaki ortalama %35 olan kadin ana karakter
orani, 2021'de %53 olarak gerceklesmistir. Gecen seneden bu yana, reklamlarn
yarisindan fazlasinda kadin ana karakter kullanilmaya devam etmektedir.

2) 2021 yilinda televizyon mecrasinda medya yatinmi en yliksek ilk bes sektér arasinda
yer alan Banka & Finans ve Ev Temizlik & Bakim, ana karakterdeki cinsiyet dagiliminda
en carpicl ilerlemeyi kaydeden iriin kategorileri olmustur.

o Geleneksel olarak erkeklerle 6zdeslestirilen banka ve finans kategorisinde
kadin ana karakter orani 2019'da %27, 2020'de %29 iken 2021'de %54
olmustur.

o Geleneksel olarak kadinlarla o6zdeslestirlen Ev Temizlik ve Bakim
kategorisinde erkek ana karakter orani 2019'da %8, 2020'de %29 iken
2021'de %50 olmustur.

3) 2021 yilinda da Effie TV reklamlarindaki erkek digses hakimiyeti devam ediyor. Her 4
Effie TV reklamindan sadece 1'inde kadin disses kullaniliyor. Bu oran 2019 yilindan
beri degisim gostermiyor.

4) Dis ses olarak azinlikta olan kadinlar, jingle seslendirmelerinde genel trend olarak
erkeklerden 2 kat daha fazla kullaniliyor. Jingle kullanilan 2021 Effie TV reklamlarinin
yarisindan fazlasini (%52) kadinlar seslendirmis. Bu oran 2020'de %58 idi.

5) 2021 Effie édilli ve finalist TV reklamlarinda kadinlar genclikleriyle, erkekler
olgunluklaniyla gériinirliik kazaniyor. Kadin ana karakterlerin yarisindan fazlasi (%56)
ortalama 20'li yaslarinda. Buna karsilik, erkek karakterlerin yarisindan fazlasi (%56)
ortalama 40'li yaglarinda. 50 yas lstii erkek temsilleri (%20) aymi yas grubu
kadinlarin 2 kati. Kisacasi, Effie TV reklamlarinda kadinlara yénelik bir yas ayrimciligi
gozlemleniyor.

6) Effie 2021 TV reklamlarinda erkek ana karakterler toplumda var olana daha yakin
beden tipleriyle temsil edilirken kadinlar olandan daha ince beden tipleriyle
gosteriliyor. Orta Usti kilodaki kadinlarin orani %19 iken bu oran erkeklerde %48. Orta
tstu kiloda gosterilen erkek ana karakterler 2020 ile kiyaslandiginda neredeyse
3 kat artmus.
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Yénetici Ozeti

7) 2021 Effie TV reklamlarinda, kadin ana karakterlerin calisan roliinde gdsterilme
orani artarak %33 olarak gerceklesti. 2020 yilinda bu oran %24'ti. "TUIK istatistiklerle
Kadin 2021" c¢alismasinin sonuglarina gore Tirkiye'de 15 ve daha yukan yastaki
istihdam edilen kadinlarin orani1 %26,3.

8) Calisan roliindeki kadin ana karakterlerin profilleri incelendiginde, %94'linlin beyaz
yakali, %6'sinin mavi yakali olarak temsil edildigi goriiliyor. Bu oran erkeklerde %79'a
%21. Diger bir deyisle, reklamda ¢alisan kadin demek beyaz yakali kadin demek.

9) 2021 Effie TV reklamlarinda, isyerinde gosterilen kadin orani da bir énceki senenin
tzerinde. 2019'dan itibaren isyerinde gosterilen kadin temsilleri bir yikselis trendini
yansitiyor. 2019'da %14, 2020'de %16 olan isyerindeki kadin orani 2021'de %24
oldu. Ancak, 2021 Effie TV reklamlarinda kadin ana karakterlerin yariya yakini halen
agirhkl olarak evde resmediliyor (%45).

10) 2021 Effie sonuglarina gére, evin dizeniyle ilgilenen, bulasik veya camasir yikayan,
yemek yapan erkeklerin goriinirlikleri artiyor. Evi ¢gekip ¢eviren rollindeki erkeklerin
orani 2020'ye gére 3 kat yiikselmis durumda (%4'ten %13'e). Diger yandan,
cocuklarla etkilesim icerisindeki erkek ana karakter oranlarinda anlamh bir
degisim yok. 2020'de %14 olan s6z konusu oran 2021'de %12. 2021 bulgulan,
Tirkiye'de erkeklerin ev islerine katki oranlarina yaklasirken, babalarin ¢ocuk
bakimina katki oranlarinin altinda bir seyir izliyor.

11) 2021 Effie TV reklamlarinda, kariyer kadinlar bir 6nceki yila gére goriniirliiginii
en fazla artiran cinsiyet rolii oldu (%9'dan %20'ye). Geleneksel disi rollerdeki ve
erkekle esit roldeki kadinlarin da goériiniirliigiinde vyiikselis oldu. Unlii kadin ana
karakterler ise cogunlukla otorite figiirii (%38), kariyer kadini (%35) ya da komik
kadin (%26) olarak gésteriliyor.

12) 2021 sonuglarina gore, erkek ana karakterler kadinlara oranla daha fazla geleneksel
rollerde temsil ediliyor. Effie TV reklamlarinda her 3 erkekten 1'i otorite figtirii ya da
komik adam olarak resmedilmis. Diger yandan, geleneksel disi rollerde g6sterilen
erkeklerde neredeyse 2 kat artis var (%5'ten %9'a). Reklamlardaki iinlii erkekler de
benzer erkeklik rollerini yansitiyor.

-



https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Kadin-2021-45635#:~:text=T%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=Adrese%20Dayal%C4%B1%20N%C3%BCfus%20Kay%C4%B1t%20Sistemi,1'ini%20ise%20erkekler%20olu%C5%9Fturdu.
https://gender.khas.edu.tr/sites/gender.khas.edu.tr/files/inline-files/TTCKAA2022-5.pdf

Arastirmanin Kapsami ve Metolojisi

2021 Effie Awards Tirkiye'de odil alan ve finalist olan toplam 310 TV reklami
kodlanmistir. 14 TV reklami analiz disinda birakilmis ve toplamda 296 TV reklami
tzerinden nihai analiz gerceklestirilmistir. Analize dahil edilen reklamlarin %38'ini
Effie 6diillii TV reklamlar, %62'sini finalist TV reklamlar olusturmaktadir.

Arastirmanin guvenilirligini saglamak amaciyla, pilot asamasinda 6rnekleme dahil olan
36 TV reklam filmi her iki kodlayici tarafindan kodlamistir. Pilot asama kodlamalari
uzerinden sonu¢ karsilastirmasi yapilmis ve uyumsuzluklar kodlayicilarin anlagsmasi
saglanarak giderilmistir. Geri kalan TV reklam filmleri kodlayicilar arasinda pay edilerek
kodlama asamasi tamamlanmis ve analize gecilmistir.
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Gorunurluk

2019-2021 Effie TV Reklamlarinda
Ana Karakter Karsilastirmasi

2007-2018 %35

B Kadin
B Erkek

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie

N=181 N=203 N=201

2018 yilindan bu yana genel trend, Effie TV reklamlarinda kadin goériiniirligiiniin esitlik¢i yénde
ilerledigini gosteriyor. 2007-2018 arasinda Effie'de odil almig TV reklamlarindaki kadin ana karakter
ortalamasi %35 idi. 2021'de bu oranin %53'e ulagmis olmasi, Tirkiye'deki reklam endistrinin konuya dair
farkindalikla ve iradeyle ilerledigini gosteriyor. Bu noktada, ana karakter cinsiyet dagilimlarini 6zellikle
geleneksel olarak kadin ve erkeklerle 6zdeslestirilen Griin kategorileri baglaminda gézetmek 6nemli.

2021 Effie TV Reklamlarinda
Kategori Bazinda Ana Karakter

Otomotiv Banka ve Finans Ev Temizlik ve Bakim  Saglik / Kisisel Korunma

N=10 N=13 N=24 N=12

Geleneksel olarak erkeklerle 6zdestirilen Banka&Finans ve Otomotiv kategorilerinde kadin ana karakter
gorinirligi artiyor. Banka&Finans Urlinlerinde kadin ana karakterlerin goriiniirligii, 2019'da %27 iken
2020'de %29 olmustu. 2021'de Banka&Finans reklamlarinin yansindan fazlasinda kadin ana
karakterler kullanilmig. Tiirkiye'de Toplumsal Cinsiyet ve Kadin Algisi Arastirmasi 2022 sonuglari, kadin
katilimcilarinin %52'sinin kendine ait banka hesabi, %42'sinin kendine ait kredi kartinin oldugunu ortaya
koyuyor. Kredi kartinin kendi hesabindan 6dendigini sdyleyen kadinlarin orani ise %86. Bu gerceveden
bakildiginda; Banka&Finans markalarinin kadinlar reklamlarinda daha fazla gériinir kilmasi, kadinlarin
ekonomik gliclenmesi baglaminda dikkate deger bir gelisme olarak degerlendirilebilir.



https://gender.khas.edu.tr/sites/gender.khas.edu.tr/files/inline-files/TTCKAA2022-5.pdf

Gorunurluk

2019-2021 yillari arasindaki Ug¢ yillik Effie TV reklamlari verisine bakildiginda, kadin ana karakter
gorlintrligi agisindan olumlu gelismelerin oldugu diger lriin kategorileri ise erkeklerle 6zdeslestirilen
telekomiinikasyon (%23) ve online/offline perakende ve pazar yeri (%37). Telekomiinikasyon markalarinin
2007-2018 arasindaki Effie édilli TV reklamlarindaki kadin ana karakter ortalamasi %6, online/offline
perakende ve pazar yeri markalarininki %24 idi.

Geleneksel olarak kadinlarla 6zdeslestirilen Ev Temizlik&Bakim kategorisinde de erkek goriinirligi
agisindan benzer bir ivme var. 2019'da %8 olan erkek ana karakter orani 2020'de %29'a ylkselmisti.
2021'deki Ev Temizlik&Bakim iiriinii reklamlarinin yarnsinda erkek ana karakterler yer aliyor.
Diinyada oldugu gibi Tirkiye'de de karsiliksiz emek faaliyetleri olarak tanimlanan ev isleri esitsiz bicimde
kadinlar ve kiz gcocuklari tarafindan stleniliyor. Ev Temizlik&Bakim kategorisindeki her 2 reklamdan 1'inde
erkek ana karakter kullanilmasi, esitsizlige katkida bulunan ve kadin gliclenmesinin 6niinde engel
olusturan erkeklik algilarinin olumlu rol modeller izerinden donistirilmesine 6nemli bir katki olarak
gorilebilir. Bu baglamda; Dayanikh Esya ve Kigcik Ev Aletleri kategorisindeki erkek ana karakter
kullanimindaki artis da benzer bir bakigla degerlendirilmelidir. 2019-2021 arasindaki ti¢ yillik dayanikli
esya ve kiiciik ev aletleri TV reklamlarinin %63'linde erkek ana karakter kullaniimistir. Kategorinin 2007-
2018 arasindaki Effie 6dillii TV reklam ortalamasi %36 idi.

2019-2021 Effie TV Reklamlarinda
Kategori Bazinda Ana Karakter

M Kadin
B Erkek

Buzdolabi Kozmetik, Turizm, Tath Tuzlu Temel Gida icecek Moda, Tekstil Dayanikli Esya,  Online/Offline  Telekomiinikasyon
Atigtirmaliklari, Giizellik ve Kiiltiir-Sanat Atistirmaliklar ve Aksesuar Kiigiik Ev Aletleri Perakende
Dondurulmus Gida, ~ Kisisel Bakim ve Restoran Pazar Yeri
Dondurma
N=31 N=51 N=25 N=58 N=23 N=42 N=15 N=19 N=63 N=30

..... 2007-2018 ortalamasi

Tirkiye'deki reklam endistrisi, ana karakterde hayata gecirdigi esitlik¢i yaklagimi dis seste gostermiyor.
2019'dan 2021'e Effie TV reklamlarindaki erkek dis ses agirligi ayni sekilde devam ediyor. Her 4 Effie TV
reklamindan sadece 1'inde kadin dis ses var. S6z konusu veriler, reklam sektoriiniin kadin dis ses
kullanma konusunda ikna olmadigini gosteriyor. Diger taraftan, Effie TV reklamlarinda jinglelarin yarisindan
fazlasinda kadin sesi kullaniliyor. 2021'de kadin sesi kullanilan jingle orani %52.

2019-2021 Effie TV Reklamlarinda
Disses Karsilastirmasi

[ Kadin Digses
B Erkek Digses
[ Kadin&Erkek Digses

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie

N=211 N=237 N=239



Kesisimsellikler

Effie TV reklamlarinda kadinlara yonelik yas ayrnmcihgi goézlemleniyor. 2021 Effie 6diilli ve finalist TV
reklamlarinda kadinlar genclikleriyle, erkekler olgunluklanyla gériiniirliik kazaniyor. Kadin ana
karakterlerin yarisindan fazlasi (%56) ortalama 20'li yasglarinda. Buna karsilik, erkek karakterlerin yarisindan
fazlasi (%56) ortalama 40'li yaglarinda. Reklamlardaki 50 yas lizeri kadin ana karakterlerin orani (%10)
gecen seneye gore artis gosterse de hala erkeklerin yarisi kadar.

2019-2021 Effie 2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Yasi Erkek Ana Karakterin Yasi

I 18-34 Yas I 18-34 Yas
B 35-49 Yas B 35-49 Yas
[ 50+ Yag 0 50+ Yag
2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie 2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie
N=88 N=107 N=107 N=93 N=96 N=94

2019 TUIK verilerine gére; Tiirkiye'deki 15 yas Ustili kadin nifusun %55'i, erkeklerin %57'si orta isti
kilodaki bireylerden olusuyor. 2021 Effie TV reklamlarinda, orta Usti kilodaki kadinlarin orani %19 iken
erkeklerinki %48. Dolayisiyla, erkekler toplumda var olana daha yakin beden temsillerini
barnindirirken kadinlar olandan daha ince beden tipleriyle gosteriliyor. Diger taraftan, geleneksel olarak
erkeklerle 6zdeslestirilen kasli viicutlar kadin ana karakterlerde gérmeye bashyoruz. 2021 Effie TV
reklamlarinda kasli bedene sahip kadinlarin orani bir 6nceki seneye gore 3 kat artis gostermis
(%5'ten %16'ya).

4. Dalga Feminizm kdilturel aktivizm glictini, kesisimsellikler (cinsiyet, din, dil, irk, cinsel kimlik, cinsel
yonelim, sinif, beden, yas, vb.) (Uzerinden maruz kalinan esitsizlikler, kadinlarin bedensel goriiniis
tzerinden asagilanmasi (body shaming), beden olumlamasi (body positivity) gibi konu basliklarinda hayata
geciriyor. Reklamlardaki kadin temsillerinin yas ve beden tipleri baglaminda kapsayiciliginin artiriimasi,
oncelikli aksiyon alanlarindan biri olarak degerlendirilmelidir.

2020-2021 Effie 2020-2021 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Beden Olciisii Beden Olciisii

W Diisiik Kilo I Disiik Kilo
M OrtaKilo M Orta Kilo
W Yiiksek Kilo 1 Yiksek Kilo
2020 Effie 2021 Effie 2020 Effie 2021 Effie
N=107 N=107 N=96 N=9%94
2020-2021 Effie 2020-2021 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Beden Kas Orani Beden Kas Oram
W Kasli Beden W Kasli Beden

Kasli Olmayan
Beden

Kasli Olmayan

u Beden

2020 Effie 2021 Effie 2020 Effie 2021 Effie
N=107 N=107 N=96 N=94

(2020 yilinda kodlama metodolojisi degistigi icin 2019 yili karsilagtirmasi yapilmamustir.)



Kadinlarin Gli¢lenmesi ve
Reklamda Kadinin Calisan Rolu

2021 Effie TV reklamlarinda, kadin ana karakterlerin calisan rolliinde gosterilme orani %33 olarak
gerceklesti. 2020 yilinda bu oran %24'tii. "TUIK istatistiklerle Kadin 2021" calismasinin sonuglarina gére
Tirkiye'de 15 ve daha yukari yastaki istihdam edilen kadinlarin orani %26,3.

Calisan roliindeki kadin ana karakterlerin profilleri incelendiginde, %94'iiniin beyaz yakali, %6'sinin mavi
yakali olarak temsil edildigi goriiliiyor. Bu oran erkeklerde %79'a %21. Diger bir deyisle, reklamda c¢alisan
kadin demek beyaz yakali kadin demek.

2019-2021 Effie 2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Calisan Roly Calisan Roli

M Calisan
M Calisan Degil

M Caligan
Il Calisan Degil

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie 2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie
N=88 N=107 N=107 N=93 N=9%96 N=%94

2021 Effie TV reklamlarinda, isyerinde gosterilen kadin orani da bir énceki senenin lizerinde. 2019'dan
itibaren isyerinde gosterilen kadin temsilleri bir ylkselis trendini yansitiyor. 2019'da %14, 2020'de %16
olan isyerindeki kadin orani 2021'de %24 oldu. Ancak, 2021 Effie TV reklamlarinda kadin ana
karakterlerin yariya yakini halen agirlikli olarak evde resmediliyor (%45). Diger bir deyisle, kadinlar 6zel
alan olarak evle 6zdeslestiriimeye devam ediyor.

2019-2021 Effie 2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Baskin Ortami Baskin Ortami

W Ev
W isyeri
[ Diger
2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie 2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie
N=88 N=107 N=107 N=93 N=96 N=94

Bahsi gecen bulgulara paralel olarak, 2021 Effie TV reklamlarinda kariyer kadinlar bir dnceki yila gére
goriiniirliigiinii en fazla artiran cinsiyet rolii oldu (%9'dan %20'ye). Kariyer kadinlarini ise ev kadinlari
(%15) takip ediyor. Reklamlardaki temsiller de kadinlan "kariyer ve ev" ayrimi lizerinden yansitiyor.
Diger yandan, otorite figiirii (%13) ve komik kadinlar da (%12) 2021 TV reklamlarinda gériiniirliik kazaniyor.

2021 Effie TV Reklamlarinda Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Roli

N=107

Kariyer Ev Otorite Komik Cekicilikle Geleneksel Erkekle Seks Mutsuz/ Siradan Higbiri
Kadim Kadim Figiirii Kadin Mesgul Dist Esit Objesi Tatminsiz insan
Kadin Kadin



Donusumle Geleneksellik
Arasindaki Erkeklikler

2021 Effie sonuglarina gore, evin diizeniyle ilgilenen, bulasik veya camasir yikayan, yemek yapan
erkeklerin goriiniirliikleri artiyor. Evi ¢ekip ceviren roliindeki erkeklerin orani 2019'dan beri istikrarl
bicimde artiyor. 2019'da %2, 2020'de %4 oranindaki ev isleriyle ilgilenen erkek ana karakterler,
2021'de %13'e ulasti.

Diger yandan, cocuklarla etkilesim icerisindeki erkek ana karakter oranlarinda anlaml bir degisim yok.
2020'de %14 olan oran, 2021'de %12 diizeyinde. Tiirkiye'de Toplumsal Cinsiyet ve Kadin Algisi 2022
Arastirmasi'nin bulgulan gercevesinde degerlendirildiginde; Effie 2021 sonugclari, reklamlardaki erkek
temsillerin Tiirkiye'de erkeklerin ev islerine katki oranlarina yaklasirken ve babalarin ¢ocuk
bakimina katki oranlarinin altinda seyrettigine isaret ediyor.

2019-2021 Effie 2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Evi Cekip Ceviren Roli Evi Cekip Ceviren RolG

Evi Cekip Evi Cekip
Ceviren Ceviren
Evi Cekip Evi Cekip
Ceviren Degil Ceviren Degil
2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie 2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie
N=88 N=107 N=107 N=93 N=96 N=94
2019-2021 Effie 2019-2021 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Cocuklarla Etkilesimi Cocuklarla Etkilesimi
I Etkilesimde W Etkilesimde

M Etkilesim Yok M Etkilesim Yok

2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie 2019 Effie 2020 Effie 2021 Effie
N=88 N=107 N=107 N=93 N=96 N=94

Bahsi gecen bulgulara paralel olarak, geleneksel disi rollerde gosterilen erkek ana karakterlerin orani
2020'de %S iken 2021'de %9 olmustur. Ancak, kadinlarla kiyaslandiginda erkek ana karakterlerin
daha fazla geleneksel cinsiyet rolleriyle sinirlandigi goriiliiyor. 2021 Effie TV reklamlarindaki erkek ana
karakterler en cok otorite figiirii (%32), komik adam (%32) ve ¢capkin/maco (%7) rollerinde resmediliyor.

2021 Effie TV Reklamlarinda Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Roli

%3 %3 %2 %1

I s— ul N=94
Otorite Komik Geleneksel Gapkin/ Kariyer Aile Ev Digi Swradan  Mutsuz/Tatminsiz  Kadinla Higbiri

Figiirii Adam Digi Mago Erkegi Erkegi Hayat insan Adam Esit




Reklamlarda Unlii Kullanimi
ve Unliilerin Cinsiyet Rolleri

Gectigimiz seneye gore 2021 Effie 6diilli ve finalist TV reklamlarinda iinlii kullaniminda artis var. Her 2 TV
reklamindan birinde ana karakter olarak iinliiler yer aliyor. Unlii kullanimindaki cinsiyet dagilimina
bakildiginda; %43'lniin kadin, %57'sinin erkek oldugu goériliyor.

2020-2021 Effie TV Reklamlarinda Unli Kullanimi

B Onli var
B Unli yok

2020 Effie 2021 Effie

N=203 N=203

2021 Effie TV reklamlarinda kullanilan {inli kadin ana karakterler, uzmanliklarini 6ne ¢ikaran otorite figiri
(%38), kariyer kadini (%35) ve komik kadin (%26) rollerinde gésteriliyor. Unlii erkekler ise ya geleneksel
roller olan komik adam (%42) ve otorite figiiri (%37) olarak resmediliyor ya da geleneksel disi roller (6rn.
ev isleriyle ugrasmak, cocuklarla ilgilenmek, vb.) Ustleniyor. Bu baglamda, markalar tinli kadinlari
kullanirken ilerici bir yaklasim benimserken iinlii erkekleri geleneksel rollerle sinirliyor.

2021 Effie TV Reklamlarinda Unli Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Roli

Otorite Figiirii Kariyer Kadini Komik Kadin Cekicilikle Geleneksel Digi Ev Kadini
Mesgul Kadin

2021 Effie TV Reklamlarinda Unlis Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Roli

%2 %2

N=57
Komik Adam Otorite Figiirii Geleneksel Digi Capkin/Mago Ev Digi Hayat Mutsuz/Tatminsiz Adam



Sonuclar ve Gelecek Adimlar

1) Geleneksel olarak erkeklerle 6zdeslesen Banka&Finans kategorisinde kadin
gorinurligl, kadinlarla 6zdeslesen Ev Temizlik&Bakim kategorisinde erkek goriintrligi

onemli dlglide artiyor.
- Televizyonda medya yatinminin ylksek oldugu iriin kategorilerindeki bu artiglar,

reklamin toplumsal cinsiyet esitligine yonelik algi ve davraniglan sekillendirme
islevi agisindan 6nemli.

2) Dig sesteki erkek egemenligi degismeden devam ediyor. 4 reklamdan sadece 1'inde

kadin dis ses var.
- Dis seste cinsiyet esitliginin saglanmasi konusundaki direnci kirmak igin sektoriin

konu 6zelinde arastirmalarla bilgilendirilmesi ve ikna edilmesi gerekiyor.

3) Kadinlarin yas ve beden temsillerindeki cesitlilik erkeklere gore cok daha kisitli.
- Turkiye'deki yaslanma hiziyla beraber degisen niifus yapisi géz éniine alindiginda;
ozellikle 50 yas ustu kadin karakterlerin goriintrliguni artirmak reklami toplum

gercegine yaklastiracaktir.

- Kesisimselliklere odaklanarak (6rn. cinsiyet, beden, yas, vb.) reklamlari
cogulculuk ve kapsayicilik ekseninde ileri gotiirmek, yakin gelecekte sektoriin
odaklanmasi gereken alanlarin basinda geliyor.

4) Kadinlarnin calisan roliinde gdsterilme orani bir énceki senenin izerinde. Paralel
bicimde, isyerindeki goriinirlikleri de artiyor.
- Reklamda calisan kadin demek beyaz yaka kadin demek. Reklamlarin kadin
is glclindeki cesitligi yansitmasi agisindan mavi yaka kadinlarin gérinirligiine de
odaklanmak gerekiyor.

5) Erkeklik temsillerindeki doéniisim icin reklamin odaginda, evde daha fazla vakit
geciren ve ev isleri Ustlenen erkekler var.
- Evi ¢cekip ceviren rollindeki erkekler gectigimiz seneye gore 3 kat daha fazla.
Geleneksel digi rollerde (6rn. bulasik yikamak, yemek yapmak, vb.) gésterilen erkekler
2020'ye oranla 2 kat daha fazla.

6) Reklamlarda kadinlar en ¢ok "is ve ev” ayrimiyla temsil ediliyor.
- Kadin ana karakterlerin en sik gosterildigi cinsiyet roli kariyer kadini (%20) ve

ev kadini (%15).

7) Reklamlardaki Gnli kullanimi artiyor. Her 2 reklamdan birinde (inli ana karakter var.
- Kadin tnliler geleneksel rollerin disinda kadinlk temsillerini yansitiyor. En ¢cok
otorite figuirt, kariyer kadini ve komik kadin rolleriyle temsil ediliyor.

- Neredeyse her 5 iinli erkekten 2'si geleneksel komik adam veya otorite figiiri
rollerinde gosteriliyor.



Effie Awards Turkiye Toplumsal
Cinsiyet Esitligi Karnesi 2021

#EffieToplumsalCinsiyetEsitligiKarnesi2021
#EFFIETCE2021
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