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Dijital Pazarlama iletisimi Platformu (DPIP)

Pazarlama iletisiminin dijital déntsimuinde yasanan teknolojik gelismeler ve hizli degisimler, bu alanin saglikli
gelisimi, gtivenli internet ortaminin tesisi ve ¢6zim odakli igbirliginin saglanmasi amaciyla, Reklamverenler Dernegi
(RVD), Reklamcilar Dernegi (RD), interaktif Reklamcilik Dernegi (IAB) ve Mobil Mecralar Arastirma Pazarlama
ve Reklamcilik Dernegi (MMA) bir araya gelerek Dijital Pazarlama iletisimi Platformu (DPiP) kuruldu.

Ik Yénetim Kurulu toplantisi, 14 Ocak 2021 Persembe giinii gerceklestirildi.
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Dijital Pazarlama iletisimi Platformu (DPIP)

Dijital Pazarlama iletisimi Platformu’nun (DPiP) ana amac:

» Reklamda sahtecilik, marka guvenligi ve yurt disindaki benzer olusumlarla is birligi yaparak
¢OzUm Uretmek

« Ekosistemi sUrdurulebilir ve kontrolll bir sekilde blylUtmek adina kamu paydaslari ile
birlikte calismak

« Dijital pazarlama iletigimi intiyacglarini belirleyerek sektore ve kamuya ¢6zUm ve Onerileri
sunmak
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Dijital Pazarlama iletisimi Platformu (DPIP)

Dijital Pazarlama iletisimi
Platformu’nun gerceklestirdigi ilk
proje, Turkiye’de bir ilk olan Reklamin
Turkiye Ekonomisine Katkisi
Raporu.

REKLAMIN

TURKIYE 4 ¢
EKONOMISINE
KATKISI L ‘ A o
RAPORU 4 L

Kasim 2021 |

#ReklamlardanSonra

Rapor, Kasim 2021’°de yayinlandi ve
[~ surdurdlebilir olmasi hedefleniyor.

rvd I V0| iab: | mma | W
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Reklamin Ekonomiye Katkisi Raporu

#ReklamlardanSonra

HER 1 TLLIK REKLAM VE
MEDYA YATIRIMI

Milli Gelirde 4

194TL =

C
DEGER YARATTI. S A




Q KASIM
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Reklamin Ekonomiye Katkisi Raporu

#ReklamlardanSonra

REKLAM VE
MEDYA YATIRIMLARI

Milli Gelirin

%6.73" B ’

KATKI SAGLADI.




Q KASIM
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Reklamin Ekonomiye Katkisi Raporu

#ReklamlardanSonra

REKLAM VE
MEDYA YATIRIMLARI

istihdama

%225

KATKI SAGLADI.

(602 bin 704 kisi)




OCAK MART MAYIS

TEMMUZ

EYLUL

KASIM

SUBAT NiSAN

Effie 2020 Toplumsal
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Karnesi

Effie 2021
Toren

HAZIRAN
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Effie Studio

Cekimleri

EKiM

ARALIK
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Effie 2020 Toplumsal Cinsiyet Esitligi Karnesi

- Effie Turkiye’nin kazanan isleri Bahgesehir Universitesi isbirligiyle Effie Turkiye
kazananlarinin incelenmesi ve toplumsal cinsiyet esitligi karnesi her sene oldugu gibi devam
ediyor.

- 2020 Effie TV reklamlarindaki kadin ana karakter kullaniminda yukselis ve kadin-erkek ana
karakter dagiliminda daha esitlikci bir tablo var. Buna karsin kadin digses kullanimi halen
disuk, 4 reklamdan 3’lGnde erkek dis ses kullanimi devam ediyor.

- Detaylar igin tiklayiniz.


http://rd.org.tr/Assets/uploads/f14130eb-d83c-4b32-8e64-97aab41c55dd.pdf
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Effie 2021

‘gffieAWAnDs

'efﬁeAWARDS

Pandeminin etkisiyle beraber
on degerlendirme ve ana
degerlendirme slreci tamamen
online olarak gerceklestirildi.

2021 juri bagkani Yelda Aktuna

oldu.
Etkili olmanin
etkisi Effie
ba§||yor' 1. Son Basvuru 2. Son Basvuru 3. Son Basvuru

TURKEY
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Effie 2021

> YouTube Q = > Youlube

Odiil téreni Yalgin
Pembecioglu’nun

sunumuyla Effie Studio . \
YouTube kanalinda R 1. -
yayinlandi. ~ffie™Odu

renine Hosgeldir

Yayin gunu ve sonrasi
olmak Uzere toplamda
3500°den fazla izlendi.

& A
| N DR

Effie Turkiye 2021 Odil

effie

TURKEY
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Effie Studio

\4
\'%
\4

Effie Oduli kazanan
kampanyalarin, reklamveren,
reklam ajansi, medya ajansi,
arastirma sirketi, PR ajansi gibi
kampanyalarin tUm paydaslari
ile masaya yatirildigi bir
platform.

EYLUL
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Effie Studio

Ne
konusulu-
\(o] of'¢

A
A

\4
\'
A\

Yalgin Pembecioglu’nun
moderatoritigunde édullt
kampanyalarin ortaya cikiglari,
basarilari, karsilastiklar zorluklar
hakkinda kisa ve doyurucu
sohbetler ediliyor.

EYLUL
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Effie Studio

EYLUL

Su ana kadar Effie 6dullt 17 video yayina
alindi. Yayinda olan videolar:

Markalar: Akbank, Eti, Fiat, Ko¢ Holding,

Opet, Pladis

Ajanslar: Medina Turgul DDB, Publicis
istanbul, TBWA istanbul, VMLY&R _istanbul
Arastirma Sirketleri: ThinkNeuro, Ipsos

effie Effie Studio
Siupio 189 subscribers

HOME VIDEOS CHANNELS

Uploads v

| 8

2021 - Sigorta Hizmetleri — 2021-Kartlar, Alternatif 2020 - Banka ve Finans
AXA Sigorta & Medina Turg... Odeme S. ve Sadakat P-... Kuruluglan kbank &...

13 views 2 weeks ago 21 views * 1 month ago

. |

2021 - Buzdolabi 2020 - igecekler - McDonald's  Ipsos — Effie
Atigtirmaliklan - Cometto &... & TBWA Istanbul - iyi Kahve... Kampanyalarinda...

1K views + 4 months ago

SUBSCRIBED [

= SORTBY

.
L ue]
L 17:35

i
2020 - Kartlar, Alternatif 2021 - Siirdiiriilebilir Bagar -
{Odeme Sis.ve Sadakat Prog... Lipton &

113:58

17 views + 1 month ago

|

L%
™S "_"‘ L 17:50
2020-Tath Tuzlu 2020 - Kurumsal itibar - Kog
Holding & Publicis istanbul ...

onths ago



Kristal Elma 2021
Toéren

Kristal EiIma 360 #2
Kristal Elma 360 #1

Kristal ElIma 360 #3

OCAK MART MAYIS TEMMUZ EYLUL KASIM

SUBAT NiSAN HAZIRAN AGUSTOS EKIM ARALIK
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Kristal EIma 360

NiSAN

Kristal
Elma

360

Nedir?

Kristal EIma 360, Reklamcilar Dernegi
tiyelerine ve katilimci markalara 6zel
bir online etkinlik serisi!

3 online etkinlikten olusan icerik serisi

Her etkinlik icin kiiresel konulari ele alan
konu basliklari

Ajans networklerinden key-note konusmacilar

Fatos Karahasan onderliginde,
markalarla birebir gerceklesecek seanslar

Katilimc1 markalara ve Reklamcilar Dernegi
tyelerine 6zel kapali etkinlik

©

HAZIRAN
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Kristal EIma 360

Nisan — Mayis aylari icinde toplam 3 adet online etkinlik gerceklestirdik.

The Future of Work:
How to attain and Agencies & Advertisers
attract talent? & All Shareholders

| |

Tomas Gonsorcik Joe Leham
TBWA\RAAD, MANAGING DIRECTOR

| |

2 Nisan 2021 Cuma 14:00 30 Nisan 2021 Cuma 14:00

v )

Talent Management:

VMLY&R, CHIEF STRATEGY OFFICER

Accelarated
Digital Transformation

Nigel Vaz

PUBLICIS SAPIENT GLOBAL CEO &
AUTHOR OF DIGITAL BUSINESS TRANSFORMATION

26 Mayis 2021 Carsamba 14:00

o
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Kristal EIma 360

NiSAN HAZIRAN

Kristal
Elma
360

RENLAMCILAR DEANEE

Tomas Gonsorcik

Talent Management:
How to attain and attract talent?

I ‘
Dr.Fatos Karahasan

oderocr

Pandemi Déneminde Yetenek Yonetimi

Emin Capa Erman Karaca

Mustala Ozer & D

5

AKBANK #argellk & BOSCH (@mey picto Dpet U O vodsfone

Reklameilar Dernegi'ne ye olmak icin: rd@rd.org.tr

Kristal
El

REXLAMILAR DERNED

e Future of Work:
Agencies & Adverusers & All Shareholders

A

Dr.Fatos Karahasan
Moderateridgande

Pozitif Guzellik Cagi Yeni Nesil Galisma Dazeni

A 4

=T

Kime, Nasil Gaveniriz?

Aper Erogly

Veni Danyada Ofisin Rola
Hata Yapma Kolttirg Birlikte Gelecege e Given

Nehmer Tifokci
o

@mey pucio Dpet T O vodatone

AKBANK @orgelk ) BOSCH

Reklamcilar Dernegi'ne dye olmak iin: rd@rd.org.tr

prr—

Nigel Vaz

Accelerated Digital Transformation

Dr.Fatos Karahasan

Diihaiicsme Fake News Gaginda Dijital Donasam
Gengler e e Oltaya (.o.km"...ou Serdvéninin Gallverieri

Ersu \nln

Pror. Dr. Burak xmu.n.‘n..

Degigen bi
Mister Kalkan Geminin Ardindan

Sanaua Dijitallesme
Meral Tamer MuratZengin

Oyka Kurtoglu Tt Oser

Gorgan Taner

Fla Naz Birda
AKBANK wazelk ) BOSCH @mey oucco Dpet W Ovodstone

Kaulimei marka olmak icin: rd@rd.org.tr
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Kristal EIma 360

NiSAN

Fatos Karahasan moderatérliginde
gerceklestirilen etkinliklere Reklamcilar Dernegi
Uye ajanslari ve Kristal Elma 360 konusmaci
markalarin ekipleri katildi.

Her bir etkinlik tekil olarak 200 katilimci tarafindan
izlendi.

Q

REKLAMCILAR DERNEGI

Tiam Katilimci
Markalarimiza
Simdiden Tesekkiir Ederiz

AKBANK @ arcelik & BOSCH

Yasam igin teknoloji

@mey paceo  Dpet

%%é ( )

3, 2o

Se vodafone
Unilover

HAZIRAN
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Kristal EIma 360

Post — etkinlik videolari:

https://www.instagram.com/p/CNb6ZUcgJYn/
https://www.instagram.com/p/COfUi3CgtOh/
https://www.instagram.com/p/CPOkbwog0-u/



https://www.instagram.com/p/CNb6ZUcgJYn/
https://www.instagram.com/p/COfUi3CgtOh/
https://www.instagram.com/p/CP0kbwog0-u/
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Kristal EIma 2021

»6—) KRiSTAL ELMA
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Kristal EIma 2021

ARALIK

Konumuz: Kristal Elima |
Konumumuz: Haskdy Yiin Iplik Fabrikasi

©

»é—) KRiSTAL ELMA
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Kristal EIma 2021

f

20211

iSalema.

kr

\,

ANA SPONSOR
]**‘ AancInblLIrada
—_— (e |
DESIGNERS' CHALLENGE RESMi SPONSORU

shutterst.ck

KUTLAMA SPONSORU

\")mey DIAGEO

»6—» KRiSTAL ELMA
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Kristal EIma 2021

e v, F o
2021,

kristalelma
+ £ + + A

T T

SOSYAL MEDYA GENG KRiSTAL | ~
sponsoru | 00 Meta s%ousonu = BtcTurk

SP%ENCSEONRiS dure DESTEECKE(?iiSNi e
A101 & ®
e | B8 T eomem artema  fuish 4. GAIN

MARKALAR

Dpet PROFILO  tark Telekom ¥ VESTEL O vodafone YapiKredi
HIJYEN ;{740? HIZMET ARVAK . ;
SPONSORU | lam SPONSORLARI 1LY = omagene  MEMORIAL - pursu 3

»6—» KRiSTAL ELMA
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Kristal EIma 2021

S =

2021

+ + + GuUmus ve Bronz EIma’lari
Reklamcilar Dernegi ofisinden
teslim alabilirsiniz.

web sitesine goz at!

V

+@is«nualmm.mrg,.t)

#_ D
et Adres: Balmumcu Mah.

Morbasan Sokak,
Koza Is Merkezi Sit.
C Blok Apt. No: 14/8 Besiktas

Kazananlari 6grenmek igin L

s i L

Kristal EIma’da bu yil toplam 410 odul verildi. ) )
8 Buyuk, 138 Kristal, 126 Gumusg, 136 Bronz, 2 Secici Kurul Ozel Odult »é—)KRiSTAL ELMA
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Kristal EIma 2021 - Yaraticiliga Cesaret Veren Markalar

finish @ VESTEL S

mastercard.

wé—» KRiSTAL ELMA



‘ ARALIK

REKLAMCILAR DERNEGI

Kristal EIma 2021 - Shutterstock Designers’ Challenge

18 Aralik Saat 18:45 ‘te
Haskdy Yun Iplik Fabrikasi'nda

Vv

)

hepsiburada

Designers' Challenge'da sanat yénetmenleri
aldiklari brief Gzerine canli canli tasarim yapiyor.
Toéren 6 L I

i y k yar
IG Uzerinden oylayarak belirliyor.

2021
~

Kristal EIma’da 2018 yilindan itibaren her sene dlzenlenen Shutterstock
Designers’ Challenge’in bu seneki brief’ini Hepsiburada verdi. ,,é.,KRiSTAL ELMA



Medya Yatirnmlan

2020 Yil Sonu
Raporu
Medya Yatirimlarn
2021
ilk 6 Ay Raporu
OCAK MART MAYIS TEMMUZ EYLUL KASIM

SUBAT NiSAN HAZIRAN AGUSTOS EKIM ARALIK
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Medya Yatirnrmlari Raporu

>N
l lVd e 1 2 AV EI‘II.IA
VERENLER -
= REKLAMCILARI
DERNEGI Ia "6 VAKEI TURKIYE

REKLAMCILAR DERNEGi

2020 raporu Nisan 2021°’de paylasildi. (http://rd.org.tr/medya-yatirimlari )

2021 ilk 6 ay raporu Ekim 2021’de paylasildi. (http://rd.org.tr/medya-yatirimlari)
Pandemi sebebiyle fiziksel olarak basin toplantisi gergeklestiriimedi.

Basin bulteni ile rapor servis edildi.



http://rd.org.tr/medya-yatirimlari
http://rd.org.tr/medya-yatirimlari
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Turkiye'de tahmmi_med\-/a ve reklam yatinmlar, 2021 Y1

L e e — —_— ]
Tirkiye'de organize medya sektorii yatiromlar (milyon TL)
Organize Medya " pijital ' 3162 i S
' Raporlanan (%90) 3.026
Sektorii yatirnmlan b %
(milyon) || Tkdame Bz (%8221 Raporianmayan (%10) 345
t 7.306 e
| lan (%1) 3¢
| Di ™v
ki B 46,1%
Reklam yatirimlar . @ ®
e e
b 3 013 {2’.‘1‘:7, (1.015
-
Yaratici igler, yapim, baski, BTL, Dijital - Organize,
sponsorluk ve reklamveren hizmet Medya Sektorii
bedellerini icermekte ve toplam 43,3%
yatinmlarin %25’ini olusturmaktadir Rad
- 20210k yamm tahmini rakamlardir. 2,2::
lblamla;‘ );:madm 0rd toplami 164
vermeyel
Toplam medya ve oy .
reklam yatirnmlan
Acikhava 410 Basin 200
b10-3 19 Dijital (9%21) 88 Gazete (%:86) 173
Bilyik Alan (%17) 71 Dergl (%14) 27

Oniteleri (%61) 251




REKLAMCILAR DERNEGI

Tirkiye'de dijital medya yatirhmlari (milyon TL)

7.906

Toplam Dijital

Direkt Satin Alma

Organize Medya Sektorl
(Dijital Partner)

Organize Medya Sektori (Dijital Partnerler)

Turkiye organize medya sektoru olarak tanimladigimiz sektor, marka yaratan,
marka degerini koruyan ve buydten, ekonomiyi hareketlendiren ve donustiiren,
medyay! ve yaratici endistrileri finanse eden, onemli boyutta istihdam yaratan
sektordur, Turkiye reklam pazannin degerli bir parcasidir.

Organize Medya Sektoriinu olusturan Dijital Partnerier; Medya ajanslan, sirketlerin
dogru hedef kitleye azami erisim ve geri donls saglamak uzere dijital mecra
planlama faaliyetleri ylraten, tavsiyelerde bulunan kuruluslardir.

Direkt Satin Alma

KOBI'ler, bazi e-ticaret firmalan, oyun siteleri gibi kendi imkanlanyla islem yapan
kuruluslar

Dijital Hizmetlerden Dogan Vergiler

Turkiye'de hasilatt 20 milyon TL'den ve dinya genelinde elde edilen hasilati 750
milyon Euro veya muadili yabanca para karsihigi TL'den fazla olanlar dijital reklam
harcamalan igin 1 Mart 2020 tarihinden itibaren yizde 7,5 oraninda toplanan dijital
hizmet vergisi.



RDTD WFA

Presidents Award

UA Tirkiye
2 Yasinda

OCAK MART MAYIS TEMMUZ EYLUL KASIM

SUBAT NiSAN HAZIRAN AGUSTOS EKiM ARALIK

UA Tiirkiye
Kiresel Zirve
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Unstereotype Alliance - Kuresel Zirve

Birlesmis Milletler Kadin Birimi (UN # UNSTEREOTYPE
Women) tarafindan yiriitiilen BESLE RS i n
Reklamverenler ve Reklamcilar Derneqi
liderligindeki Unstereotype Alliance
Turkiye, 25-26 Mayis tarihlerinde
gerceklestirilen kiresel Uye zirvesinde
yerini aldi.

VOLKAN IKILER

President
Turkish Association of Advertising Agencies
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Reklamlar Degisir Toplum Degisir - WFA President’s Award

Reklamverenler Dernegi ve

Reklamcilar Dernegi ortak projesi Tiim o Iniatve, “when sds chang, oty
taive; e

olan “Reklamlar degisir, toplum
degisir” kampanyasi, 60 Ulkeden
reklamveren derneklerinin ve
pazarlama alaninda dinyanin en
buylk 100’den fazla sirketinin Gye gl Cekie:
oldugu WFA'in (Dlnya
Reklamverenler Federasyonu)
Baskan Odiili’ne layik gorildi.

kampanyalarimiz

#esitolsun :
.Bll‘ erkek g E -Birbankann == isinden evine = |
lnat(;l lekelerin 100. yil reklamin donenkadm

hakkindan Kadin diyses ot
seslendirit. g kargilar. e
r g ey pion Sy

. S8 vdo
FORS MEOYA |

Tﬁm RVD’s effortls drew widespread support from the public, celebrities and industry
kampanyalarimiz [J: it

#esitolsun

Reklamlar degisir,
toplum degisir.



https://www.instagram.com/p/CMe5UozAzP1/
https://www.instagram.com/p/CMe4pryAsMB/
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Unstereotype Alliance Turkiye 2 Yasinda

Unstereotype Alliance Turkiye kurulusunun 2.
yilini 13 Aralik’ta Sakip Sabanci Mizesi’nde
kutladi. Kutlamaya platform tyesi markalar,
akademisyenler ve sektdr temsilcileri
katildi.Platformun yeni Gyeleri Bayer, GSK,
Mullenlowe ve Odeabank i¢in sembolik
karsilama seremonisi dizenlendi.

o ﬂ unstereotypeallianceturkey



The Census DEI

OCAK MART MAYIS TEMMUZ EYLUL KASIM

SUBAT NiSAN HAZIRAN AGUSTOS EKIiM ARALIK
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HAZIRAN
REKLAMCILAR DERNEGI
The Census DEI
Dunya Reklamverenler Federasyonu
" o o orl leration oMo
(WFA) 6nderliginde Reklamcilar Dernegi The Global @ :ioremen campaign IKANTAR VECEM
ve Reklamverenler Dernegi’nin de DEI Census © &
o . . 21 Haziran - 2 Temmuz 2021 s

aralarinda bulundugu, 27 Ulkenin ulusal P eacd N P2 LIONS ohe
sektdr dernekleriyle beraber yurutilen, daha iyi bir gelecek igin
reklamcilik ve pazarlama sektoriintin en #hepbirlikte e L

P o rvd X jab: MMA

buyulk kiuresel “Cesitlilik ve Kapsayicilik”

arastirmasi yapildi.

Katkilaryla...
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The Census DEI

Tirkiye Anket Verileri Demografik Bilgileri;
Anketi Yanitlayan Kisi Sayisi: 307 (%32
Reklamveren, %42 Kreatif ve Medya Ajansi
calisanlari, %26 Diger pazarlama ve reklam
sektdru ¢aligani)

Cinsiyet: % 62 Kadin - %38 Erkek

Engelli Katihmci Orani: %6

Raporun tamami icin buraya tiklayiniz.

Tiirkiye Boliimii Hakkinda Bazi Onemli Veriler

Kadin ¢alisanlarin sirketlerine aidiyet duygusu %62,
erkek calisanlarin %58.

Engelli ¢calisanlarin %23’0, bu kimliklerinden dolayi
kariyerlerinde ilerleme konusunda zorluklar yasadigini
belirtirken, %40 seviyesinde olan kurumlarina aidiyet
duygularinin, genel ortalamadan (%61) dikkat ¢ekici
sekilde duslUk oldugu gdzleniyor.

Katiimcilarin %36’s1, yasin sirketlerinde kariyerlerini
engelleyici bir durum oldugunu disinuayor.

HAZIRAN


http://rd.org.tr/haber/turkiyenin-de-katildigi-reklam-sektorunun-en-buyuk-kuresel-arastirmasi-sonuclari-aciklandi

Uyelerle Bulusma

OCAK MART MAYIS TEMMUZ EYLUL KASIM

SUBAT NiSAN HAZIRAN AGUSTOS EKiM ARALIK




R

REKLAMCILAR DERNEGI

Pandemi Dénemi & Uyelerle iliskiler

AGUSTOS

2020 Mart ayindan sonra belli araliklarla Gyelerle
toplantilar gerceklestirildi.

Her toplanti dncesinde giindeme ve gelismelere uygun
anketler hazirlanarak sonuclar tyelerle paylasildi,
sektordeki guncel durum tespit edilerek Uyeler
arasinda fikir aligverigi gerceklestirildi.

2020’de toplamda 3 online toplanti yapildi ( 8 Mayis,
12 Haziran, 26 Agustos)

2021 de ise 2020-2021 yillarinin ilk 6 ay
kiyaslamasinda sektordeki proje uUretimini, yeni
dénemde ofise dénUs planlarini, global calisma
modelleri konusuldu.




Stratcom Etkinligi
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STRATCOM Summit

T. C. iletisim Bagkanhg tarafindan dlizenlenen StratCom
Summit // Uluslararasi Stratejik lletisim Zirvesi 11 ve 12 ' iab.  Deloitte.
Aralik tarihlerinde Hali¢ Kongre Merkezi'nde gerceklesti.

Reklamcilar Dernegi 6nderliginde diizenlenen “Medya
Harcamalarinin Degisen Yonu konulu panelin
konusmacilar:

Tiirkiye'de Medya ve Reklam Yatirimlari

KONUSMACILAR
Gokhan Akca
Hakan Gol

Volkan ikiler (RD) Neslhan Olcay

Gokhan Akca (RVD) [ / oy . re
Neslihan Olcay (IAB) S T . e
Hakan G&I’Un (Deloitte) = S s ol §E graeonm




Reklam Konseyi
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Reklam Konseyi

Reklam Konseyi, 30 Aralik’ta Ticaret Bakanhgi
Tuketicinin Korunmasi ve Piyasa Gozetimi Genel
MUdurligl’nin koordinasyonunda “Dijital
DonlsUim Sirecinde Reklamlar” ana temasiyla
online olarak gerceklesti.
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Reklam Konseyi

Konseyde;

e Mevcut reklam konseyi ¢calisma gruplarinin ihtiyaca gore glincellenerek gcalismalarina devam
etmesi,

e Reklam sektérinin saglikh bir sekilde gelisimi icin mecralarin dijital dondstimuinin
gerceklestirilmesi,

e YurUtUlen reklamcilik faaliyetlerinin “reklam sektéri” bashgi altinda degerlendiriimesi icin
calismalar yapiimasi,

e Reklam denetiminin etkinliginin artinlmasi ve giclendiriimesi amaciyla “Sosyal Medya
Reklamlarin Taranmasi Projesi”’ne iligskin ¢alismalarin yapilmasi,

kararlan alindi.
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Reklam Kurulu

Reklam Kurulu Faaliyetleri — 2021 (Ocak-Aralik)

2021 yilinda karar baglanan dosya sayisi 79.354 olarak gerceklesmistir.

On inceleme asamasinda basvurudaki eksiklikler ve basvurunun mevzuata aykiri olmadigi gerekceleriyle
incelemeye alinmayanlarin adedi ise 21.715%tir.

Kurulda gérisulip karara baglanan dosyalarin 1693’0 aykiri bulunmus, 224’0 ise aykiri bulunmamistir.
1319’una durdurma cezasi verilmistir.

2021 yihnda Reklam Kurulu 33,2 milyon TL idari para cezasi uygulamistir.
Uygulanan idari para cezalarinda ilk siray1 11,9 milyon TL ile gida sektort almaktadir.
Gida sektoruni sirasiyla 11 milyon TL ile saglik ve 4,5 milyon TL ile diger sektdri takip etmektedir.
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Reklam Kurulu

~ T.C. TICARET REKLAM KURULU BAsKANLIGI

;) BAKANLIGI

YILLAR iTiBARIYLE REKLAM KURULUNCA KARARA BAGLANAN DOSYA SAYISI
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Toplam Dosya Sayisi: 79.354 adet
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Reklam Kurulu

REKLAM KURULU BASKANLIGI

YILLAR iTiBARIYLE REKLAM KURULU TARAFINDAN VERILEN
iDARi PARA CEZASI SAYISI
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Toplam idari Para Cezasi: 5.503 adet
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TIAK

- 25 Mart 2021 tarihinde gerceklestirilen TIAK A.S. Yénetim Kurulu Toplantisi'nda bir dnceki dénemde
oldugu gibi, Reklamverenler Dernegi temsilcisi Umit ONAL, TIAK A.S. Yénetim Kurulu Bagkani olarak,
Reklamcilar Dernegi temsilcisi Banun ERKIRAN CITAK ve TV8 TV Yayincilik A.S. Temsilcisi Recep Emre
TAYLAR TIAK A.S. Yénetim Kurulu Baskan Vekilleri olarak gérev almistir.

- TIAK Televizyon izleme Arastirmalari A.$. 2021 yilinda; Televizyon izleyici Olciim Paneli hizmetini 2017
Yilinda imzalanan Televizyon izleyici Olcimii Hizmet Sézlesmesi kapsaminda Kantar Media’dan almaya
devam etmigtir.

- TV Reklam Harcama Analizi ve Raporlamasi (ADEX) hizmeti de 2021 yili boyunca Kantar Media’dan
alinmigtir. Raporlama yil boyunca Adexplorer ve Instar Analytics yazilimlari Gzerinden gerceklestiriimigtir.
Yilin son gunu itibariyla raporlanan kanal sayisi 154°tdr.
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Geng Kristal

Caylak Kampi

Talent4Agency
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Genzeezlzurul Brief Egitimi




talent4agency
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Pandemi gibi zorlu bir strecte freelance
calisan sektdr paydaslarinin sektérle

olan bagini kuvvetlendirmek icin yeni bir
platform olusturuldu. A

Amag, freelancer ve ajanslarin kolaylikla bashyor!
birbirlerine ulasmasi.

Uyelik sistemi ile calisan

havuzda freelancer calisan kisilerin
daha dnce hangi ajans ile hangi
projelerde calistiklar gértintllenebiliyor.
Ajanslar da projeleri icin eleman
arayislarini sitede duyurabiliyor.

Birbirlerini arayan
Freelancer ve ajanslar
‘a

geliyor.

Aradiklari is ve
yetenek destegini

TALENT
AGENCY



Caylak Kampi Egitimi

e Universite 3. ve 4. sinif dgrencilerinin *
katildigi egitim, bu yil ilk kez online olarak *
gerceklestirildi.

Caylak Kampi Basliyor!

~ s il

16 Agustos:

e Online olmasinin avantaji ile 87 kisinin
katildigi egitimin sponsoru Eti Burcak
oldu.

1 Agustos:
16¢
252 19 Agustos:
01:

025 20 Agustos:
e 16 -25 Agustos 2021 tarihleri arasinda ® it
teorik egitim verildi. 1-2 Eylll 2021’de de
ogrenciler egitimin ilk giint aldiklar briefe Katilim Ocreti 250 TL D
~ 'ﬁ‘(’

yonelik hazirladiklar kampanya sunumlarini
gerceklestirdi.

e Egitime katihm Ucreti kisi basi 250 TL oldu.

REKLAMCILIK VAKFI




Brief Egitimi

Bu yil ilk kez gerceklestirilen Brief
Egitimi’nin icerigi ajans musteri iligkileri ve
reklamveren pazarlama departmani
calisanlarina yénelik hazirlandi.

25-26 Ekim’de online olarak gerceklesen
egitime 96 kisi katildi.

Egitim iceriginde “iyi brief yazmanin
incelikleri” uzman kigiler tarafindan
anlatilirken ayni zamanda konuklar ile
reklamveren géziinden ve kreatifin
go6ziinden briefi de dinleme firsati
buldular.

Kisi basl 350 TL +KDV lik katilim Gcreti
olan egitimin sponsoru Bayer- Redoxon
oldu.

HERKES BRIEF YAZAR
BAZILARI /iy

BRIEF YAZAR

Sen de “iyi brief” eeemss—em olmak istiyorsan
egitimlerimize katilabilir, ~>» biAQAV\U\@PAV\
deneyimli konuklarimizin

tecriibelerinden faydalanabilirsin.

Son bagvuru tarj
22 ki 520

rvd

SEI.\!IS 3,V\M§+€{me
GOMUNDEN BRiEF

konuk konugmAd

£

TARIK BAYAR
Hilyen Pazarlama Direktori
Reckitt

SEANS 1:
|bl| BRieF U’AQN\AK
EdrtenER
-~
( ‘. :
ZEYNEP BI'III'I'AEi;M OzLEM l;llmﬁﬂl )
Head of Strategy Head of Strategy and
upLis Business Planning

InDshARe

SEANS 4:

kKA UMCARLA
PRlkHe |\l

BRiEF EQZ&RSiZi '
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GOJnDEN BREF
konuk konugmAl
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Genc Kristal

e 01-08 Aralik tarihlerinde Universite 3.ve 4. sinif Rk »@%,,\c, 3 BtcTurk
6grencilerinin Ucretsiz katilimi ile dérdinci kez
g erge kl e§t| . gg&?gﬁ:;:%:i{%j&:%?ﬁﬁc';crlm_gIlrII(on
Sdblierinin de sahibi olacaki o
[ BtcTurk SpOI’]SOHugunda gergek|e§en Universite 3. ve 4. sinif 8grencileri

ikiser kisilik ekibinizi kurun.

yarismaya 78 ekip katild.

Geng Kristal Bashyor! |

1. Ekip: iPhone 12
2. Ekip: iPad mini
3. Ekip: VISIONHMD VR Set

Kazanan ilk U¢ ekip arasina giri%

e TUm kisa listeye kalan ekiplerin calismalarini SOronz SN et il

juriye online olarak sunmalari ile kazanan
ekipler netlestirildi.

e Kazananlar 18 Aralik’taki édul téreninde
sahnede Kristal ElIma Heykelcigi almaya hak
kazanirken ayni zamanda iPhone,iPad ve VR
g6zluk hediyelerin de sahibi oldular.

4
~

)
’
4 ’#3 KRiSTAL
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ADforce

e Ekim 2019’da baslayip pandemi
nedeniyle askiya alinan ziyaretler Aralik
2021’de ylzylze olarak tekrar bagladi.

e Covid 19 nedeniyle ziyaretler istanbul Be " X nsunamnl; L . >
' I ORIJINAL OI.

icindeki Universitelere yapildi. 31) U{M&AL@

'@@ARHM n.

e Mart 2022 sonuna kadar 13 okula daha - OVEN
ziyaret gerceklesmesi planlaniyor. diz

e Adforce’un bu ziyaretler kapsamindaki
sponsoru Nissin Cup Noodle” firmasi ADforce
oldu.

ADforce@
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Yayinlar




Yayinlar

RV Yayinlar, mesleki bilgi ve deneyimin paylasiimasi ve yayginlastirimasina destek olmak yaklagimiyla 20’nin
Uzerinde kitaptan olusan bir portféye sahip. Eserlerin 6nemli bir kismi glincelligini koruyor.

2021 yiinda TM1, TM2, kitaplarindan da birer adet satildi.

Effie Kazananlar 2021: Effie Kazananlar Kitabi, tretim surecini daha hizli ve verimli hale getirmek igin
e-book platformu Uzerinde olusturuldu. 2016 yilindan itibaren online olan kitapta, bu sene toplamda 42 vaka
yer ald..

Vakalara http://ebook.effieturkive.org adresinden ulasilabiliyor.



http://ebook.effieturkiye.org/
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