# UNSTEREOTYPE

ALLIANCE

UNSTEREOTYPE ALLIANCE TURKIYE 2 YASINDA!

Birlesmis Milletler Kadin Birimi (UN Women) koordinasyonuyla Reklamverenler
Dernegi ve Reklamcilar Dernegi liderliginde yiiriitiilen Kiiresel Unstereotype
Alliance platformunun Tiirkiye Béltimdi, kurulusunun 2. yil déniimiinii Sakip Sabanci
Miizesi’nde kutlad.

Reklamlardaki toplumsal cinsiyete dayali olumsuz kalip yargilari déniistiirmeyi amaglayan Unstereotype
Alliance Turkiye ikinci yasini kutladi. Sektor tarafindan yonetilen bir girisim olan platformun 13 Aralk
tarihinde Sakip Sabanci Mizesi'nde gergeklesen ikinci yas kutlamasina platform Gyesi markalar,
akademisyenler ve sektor temsilcileri katildi.

Platformun yeni Uyeleri Bayer, GSK, Mullenlowe ve Odeabank i¢in sembolik karsilama seremonisi
diizenlendi.

Platform liyesi markalar ve reklamcilar platformun bir pargasi olmanin organizasyonlarina kattiklari degeri
etkinlikte diizenlenen kelime bulutu oyunuyla ifade etti — Empati, cesaret, iyilik ve kapsayicilik en ¢ok lye
tarafindan ifade edilen anahtar kelimeler oldu.

Birlesmis Milletler Kadin Birimi (UN Women) Unstereotype Alliance Sekreterya Baskani Sara Denby
yolladigl video mesajiyla su sozleri dile getirdi: “Cesitli ve kapsayici temsil, sistemik degisim, is yerinde
esitligin tesvik edilmesi ve B2B/B2C aktivasyonlari aracihiiyla toplumsal ve sektorel farkindaligin
artirilmasi konusunda hayata gecirdigi calismalardan 6tiri Tirkiye Bolimimuzi tebrik ediyorum.”

Birlesmis Milletler Kadin Birimi (UN Women) Tiirkiye Ulke Direktérii Asya Varbanova sunlari sdyledi:
“Gectigimiz iki yil boyunca, COVID-19’un etkilerine karsi koymanin yani sira cesitliligi, esitligi ve
kapsayiciligi gelistirmeye yonelik kayda deger cabalarimiz oldu. Tim belirsizlikler arasinda, Tirkiye
Bolimi 2021’de katilan yeni Gyelerle blylimeyi basardi. Simdi, kaliplardan arindirilmis reklamlarin istisna
degil, norm haline gelmesini saglamak icin eylem zamani!”

Reklamcilar Dernegi Baskani Volkan ikiler bu is birliginin bir parcasi olmaktan mutluluk duydugunu su
sozlerle dile getirdi: “Unstereotype Alliance Tirkiye olarak reklamda toplumsal cinsiyet esitligini
saglamak ve zararli kalip yargilarla miicadele etmek en biyik hedefimiz. Bunu yaparken diinyadaki diger
Ulkelere 6rnek olmak hatta liderlik etmek bizi gururlandiriyor.”

Reklamverenler Dernegi Baskan Yardimcisi, Eczacibasi Medya & Eczacibasi Tiiketim Uriinleri Dijital
Pazarlama ve Kurumsal iletisim Miidiirii, IAB Yonetim Kurulu Baskani Aysen Akalin paydaslarin bir



araya gelmesinin onemini su sozleriyle vurguladi: “Reklamlardaki toplumsal cinsiyete dayali kalip
yargilarin dontsimiinii saglarken tiim sektér paydaslarinin bir araya gelmesi, farkindaligin artmasi,
markalarin birbirinden beslenmesi, iyi 6rnekleri gogaltmasi igin ¢alismaya devam edecegiz.”

Birlesmis Milletler Kadin Birimi (UN Women) Unstereotype Alliance Tiirkiye Koordinatorii Naz Akyol
ise

“Son iki yildir, Unstereotype Alliance tarafindan gelistirilen kiresel araglarin pazarlama iletisiminde ilerici
ve kapsayici igerik Uretimi konusunda Uyelerimize yardimci olmasi igin ¢alisiyoruz. Turkiye’den ¢ikan iyi
calismalarin kiiresel diizeyde 10 farkh Glkeden 217 markaya ilham olmasi igin ¢alismaya devam edecegiz,”
dedi.

Platform catisi altinda Uretilen cesitlilik ve kapsayicilik baglaminda tiketici- endistri- reklam odakl
arastirma sonuglarini, Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Sinema ve Televizyon B&lim
Baskani Prof. Dr. Nezih Orhon moderatérligiinde Bahgesehir Universitesi Reklamcilik Bélimii Ogretim
Uyesi Dr. Giil Sener ve Kantar Medya Genel Miidiir Yardimcisi Erdem Tolon paylast.

Unstereotype Alliance lyesi markalar ve destekgi organizasyonlar “Ben Degilsem Kim?” diyerek bu
durumu degistirmek igin ¢alisiyor.
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Unstereotype Alliance Hakkinda




Unstereotype Alliance, medya ve reklam iceriklerinde olumlu toplumsal cinsiyet rollerin desteklenmesiyle
daha esit ve adil bir diinya yaratilmasi amaci tasiyan bir fikir ve eylem koalisyonudur.

Tiim diinya genelinde Tiirkiye, Brezilya, Birlesik Krallik, Japonya, Giiney Afrika, Birlesik Arap Emirlikleri,
Kenya, Avustralya, Meksika, Nijerya ve Hindistan’da UN Women tarafindan yiirtitiilmektedir.

Tiirkiye’deki kurucu tlyeler arasinda Avon, Coca-Cola, Colgate-Palmolive, Eczacibasi Holding, Eti Gida,
Johnson&Johnson, Kantar Media, Ko¢ Holding, P&G, Publicis Groupe, Unilever, Vodafone ve WPP yer
almaktadir.

Daha fazlasi igin: https://www.unstereotypealliance.org/en

Twitter: @un_stereotype
IG (Global): @un_stereotypealliance
IG (Tiirkiye): @unstereotypeallianceturkey
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